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Los requisitos mínimos del ordena-
dor para acceder a los contenidos
de PLUSTV son: procesador de al
menos 1,5 GHz; memoria RAM: co-
mo mínimo de 512 MB; Windows
XP, Vista, MAC OX o Linux; Inter-
net Explorer, Mozilla Firefox, Safari
u Opera; conexión a Internet: acon-
sejable línea ADSL 2 Mbps; repro-
ductor: Adobe Flash Player (al me-
nos versión 9); tarjeta de sonido
de al menos 24 bits; tarjeta de ví-
deo con al menos 256 MB de
RAM. Los contenidos serán emiti-
dos a 500 Kbps y 25 fps, con una
configuración de visualización de
640 x 480 píxeles.

Requisitos técnicos

T. D.

Desde hoy, muchos programas
propios de Canal+ son accesi-
bles a los internautas. La emi-
sora ha abierto una ventana en
Internet, se llama PLUSTV y
se accede desde plus.es, el sitio
de Digital+. Los navegantes po-
drán ver en streaming, sin des-
cargar, los más importantes
programas de Canal+ sin nece-
sidad de estar abonados a
Digital+. Espacios deportivos
como Informe Robinson y Fie-
bre Maldini, los cortometrajes
de La noche más corta, el mun-
do de los videojuegos de Jugo-
nes, los documentales y los diá-
logos de De par en par… En Ca-
nal Retro podrá recuperar, por
ejemplo, emisiones de Lo más
plus o añejas malicias de Los
Guiñoles.

Se trata de ofrecer una nue-
va pantalla en la que el visiona-
do de los programas no esté so-
metido a los horarios de una
parrilla clásica, sino que el in-
ternauta pueda decidir en qué
momento quiere ver un pro-
grama concreto. PLUSTV es
una nueva propuesta de
Canal+ que permite ver en In-
ternet los mejores contenidos
de la cadena.

La oferta de PLUSTV se di-
vide en dos grandes bloques.
Uno alberga los programas
de producción propia que po-
drán contemplarse en abier-
to. Y determinadas emisio-
nes —particularmente even-
tos deportivos como la Cham-
pions, la UEFA, los torneos
de golf y los acontecimientos
taurinos— podrán verse al
mismo tiempo que en el tele-
visor bajo la fórmula de tele-
taquilla o pay per view. El
precio de estos programas se-
rá distinto dependiendo de si
el internauta es, o no, cliente
de Digital+. En el primer ca-
so, será inferior.

En la web de PLUSTV, el in-
ternauta encontrará cada día
unos seis programas que se re-
novarán a las 24 horas. Al día
siguiente, estos programas en-
grosarán el catálogo de una se-
rie de áreas temáticas (docu-
mentales, fútbol, otros depor-
tes, cine, música, zona corta,
humor) en función del género
televisivo a que estén adscri-
tos. Además, en Canal Retro,
el internauta podrá regresar a
programas de la cadena que
pertenecen a su joven historia.
Allí estarán El Día Después o
el debut televisivo de muchos
de los rostros conocidos de la
pantalla. Se trata de una oferta
específica para Internet

Parrilla personal
PLUSTV da la posibilidad al in-
ternauta de construir su pro-
pia parrilla a partir de los pro-
gramas ofrecidos en la web. Ca-
da vídeo lleva incorporada una
pestaña para añadirlo a mi-
plustv. De esta manera, este te-
lespectador desde Internet
puede organizar su propio ca-
lendario de visionado.

Presionando el botón Aña-
dir a mi Plustv en cualquier ví-
deo automáticamente se colo-
carán por el orden que se ha se-
leccionado, un orden que el in-
ternauta podrá administrar a
su voluntad subiendo, bajando

o eliminando los vídeos que de-
see de la lista. Éstos permane-
cerán en la lista de reproduc-
ción mientras no se eliminen
las cookies del ordenador.

Los programas no se po-
drán grabar. Si se desea com-
partir un vídeo con otro inter-
nauta, basta con emplear la
función Enviar a un amigo.
PLUSTV se encarga de enviar
un mensaje con el enlace del
contenido elegido a la direc-
ción de correo que se le indi-
que. Los autores de blog pue-
den incluir un determinado
contenido incluyendo en el có-
digo de su página el que apare-
ce en el reproductor del pro-
grama.

Para Miguel Salvat, direc-
tor de Canal+, “PLUSTV es
una nueva manera de enseñar
a todo el mundo Canal+. To-
dos los contenidos serán atrac-

tivos para el usuario y mostra-
rán la calidad que hay detrás
de nuestro canal premium. En
Canal+ hace años que no enten-
demos la producción de conte-
nidos sólo para la pantalla de
televisión, sino que creemos
que nuestros contenidos tie-
nen que verse en todos los nue-
vos soportes que vayan surgien-
do. Estamos preparados. La
convergencia digital la enten-
demos sin miedo, como una
oportunidad. Las pantallas no
se canibalizan entre sí, abren
nuevos modelos de negocio”.

El acceso a PLUSTV no esta-
rá sometido a ningún tipo de
registro con la salvedad de que
esta nueva oferta es accesible a
los internautas de España y An-
dorra. Por razones de dere-
chos, la página estará bloquea-
da para peticiones de acceso
que procedan de otras zonas.

Los contenidos de PLUSTV
se presentan a través de un
gran visor (640x480), mucho
mayor que los habituales, para
aportar mayor comodidad en
el caso de que no se quiera re-
currir a la función de pantalla
completa.

La estructura de la página
web permite encontrar los con-
tenidos de forma fácil y rápida.
El programa que se está repro-
duciendo aparece en el gran vi-
sor en el centro izquierda. A la
derecha, dos pestañas: una con
la rejilla diaria, Hoy en Plus
TV, con los contenidos nuevos;
y la otra, con el resto de canales
disponibles (Canales).

En la esquina inferior dere-
cha aparece Mi PlusTV, donde
se pueden ver todos los conte-
nidos agregados a la lista perso-
nal del usuario.
PLUSTV: www.plus.es/plustv

Canal+ abre una ventana en Internet
PLUSTV ofrecerá en abierto sus producciones y, en ‘pay per view’, determinadas retransmisiones en directo
� El internauta podrá construir su propia parrilla de programación y repescar antiguos programas

Las imágenes en Picasa
Google refuerza Picasa, su programa
gratuito de retoque, gestión y para
compartir imágenes. La versión 3 dupli-
ca el tamaño de las fotos, que se pue-
den subir de 10 a 20 MB; aumenta has-
ta 1 GB el espacio gratuito, permite a
los desarrolladores crear aplicaciones
que utilicen sus contenidos y potencia
las funciones de búsqueda. Disponible
para Mac, Windows y Linux.
� http://picasa.google.com

Diseñar la propia casa
Arquitectura 3D, de la norteamericana
Punch!, ayuda a diseñar interiores y
exteriores de viviendas, con vistas aé-
reas y realismo en 3D. Una vez creado
el plano y diseñado el espacio habita-
ble se pueden arrastrar al mismo ele-
mentos de material eléctrico y sanita-
rio, muebles, electrodomésticos y
otros. Se pueden añadir o quitar pare-
des y divisiones, abrir ventanas, am-
pliar terrazas y elegir colores y alturas.
Incluye un módulo de presupuestos y
una biblioteca de elementos gráficos.
Disponible para Windows, en castella-
no cuesta 59,95 euros.
� www.avanquest.com/Espana

Conversor de vídeo
Droppix DVD Make 2.9 para Windows
ayuda a visualizar los vídeos de YouTu-
be, Google Video y Dailymotion sin pér-
dida de calidad en los lectores domés-
ticos. Convierte fácilmente los archi-
vos de vídeo con formatos mpeg4,
wmv, avi, flv, xmv, xvid y divx y DVD-Vi-
deo. Cuesta 29,90 euros.
� www.droppix.com

Desarrollo para iPhone
Movidilo es una plataforma multimedia
para el desarrollo de aplicaciones cor-
porativas para móviles. Su versión 3.6,
disponible para iPhone, puede memori-
zar las gestiones realizadas por el
usuario para que las empresas pue-
dan personalizar sus servicios y su tec-
nología de reconocimiento de voz.
� www.movidilo.com

Guardar el correo corporativo
El correo electrónico de las grandes
empresas exige una gran capacidad
de almacenamiento y la flexibilidad de
su gestión. Mimosa Systems e Hitachi
Data Systems cubren este reto con
Near Point para servidores Exchange.
Se compone de un programa que in-
dexa el correo, buzón de voz, calenda-
rios, contactos, notas y asuntos y de
Content Archive, la plataforma de al-
macenamiento SAN de Hitachi.
� www.hds.com/es

Efectos especiales
Mokey, de Imagineer Systems, permi-
te eliminar elementos no deseados de
una secuencia ya registrada, como los
elementos físicos que, siendo necesa-
rios para el rodaje, no deben figurar
en el resultado final. Funciona en Win-
dows, Linux, Iris, Mac OS X y en Espa-
ña lo vende HiCOM por 4.310 euros.
� www.hicom.es

Prevención de inundaciones
La normativa de la UE para prevenir
inundaciones impulsa el uso de solu-
ciones de información geográfica ca-
paces de definir los cauces de los ríos
y estructuras artificiales que pueden
impedir el paso del agua. Blom afronta
el reto con TopEye MKIII, que usa la
tecnología LiDAR para generar mode-
los digitales del terreno desde avione-
tas y con gran precisión.
� www.blomasa.com

Compresión de vídeo y más
El compresor DivX 6.7 permite subtitu-
lar vídeos, cambiar el idioma, crear me-
nús interactivos, acceder a las esce-
nas buscadas y aumenta su ratio de
compresión y calidad. El códec DivX y
el reproductor se descargan gratuita-
mente, pero los módulos para la com-
presión y conversión a otros formatos,
DivX Pro, cuestan 14,99 euros. Disponi-
bles para Mac y Windows.
� www.divx.com

Página de Canal+ en Internet.
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EMPRESAS ENERGÍA

MANUEL ÁNGEL-MÉNDEZ

¿Le apetece una cerveza gra-
tis? Muy fácil. Envíe un SMS,
reciba un código bidimensio-
nal en su móvil y preséntese en
el bar más cercano. Servido.

El experimento lo llevó a ca-
bo la empresa española Codi-
link con la inglesa Carling en
Newcastle, Reino Unido. Minu-
tos después de lanzar la campa-
ña recibieron cientos de peticio-
nes. Los códigos 2D, capaces
de almacenar hasta 12 veces
más información que la codifi-
cación en barras, buscan su
oportunidad en Europa. En Ja-
pón forman parte de la vida dia-
ria. Codilink aspira a convertir-
los en la nueva herramienta de
publicidad masiva a través del
móvil.

En lo que va de año, la com-
pañía ha procesado 67 millo-
nes de códigos para más de 85
clientes, entre ellos El Corte In-
glés, Estrella Damm y la edito-
rial Planeta en España, y la
prensa inglesa al completo en
Reino Unido. De la mano de la
americana Scan-Buy, que le li-
cencia la tecnología de captura
de imagen, gestiona decenas
de promociones mensuales.

Vodafone España utilizó re-
cientemente su sistema para
sortear premios y entradas a
eventos deportivos: tras el en-
vío de un SMS se recibía una
matriz bidimensional en el mó-
vil. Bastaba con acudir a la tien-
da más cercana para obtener el
regalo.

En México, la cadena Ci-
népolis sustituyó las entradas
de papel por códigos 2D. Com-
prándolas por Internet, remi-
tía al móvil un pequeño recua-
dro binario que luego se esca-
neaba en el acceso a la sala.

Frente a la posibilidad de fo-
tografiar los códigos y acceder
a contenidos online, Codilink
apuesta por la opción más via-

ble de enviarlos directamente
por SMS o MMS. Telefónica es-
trenó el pasado año los Bidis,
unas matrices 2D propietarias
que la gente puede capturar
con la cámara del móvil. Sin
embargo, su uso masivo queda
todavía muy lejos.

Compatible con todos
“Para fotografiarlos necesitas
descargarte una aplicación y
no todos los teléfonos son com-
patibles”, explica Ben Chesser,
fundador de Codilink. La em-
presa trabaja con cualquier ti-
po de código: Datamatrix, QR
Codes, Bidis y más. “La ventaja
de enviarlos directamente es
que cualquier teléfono los so-

porta”. Llegar a más termina-
les dispara las ratios de partici-
pación. “Hemos visto casos con
el 12% de canjeo durante las
primeras semanas de un total
de 50.000 envíos, unas tres ve-
ces más comparado con campa-
ñas convencionales”, asegura
Chesser. El sistema permite
personalizar la publicidad ana-
lizando los datos facilitados
por cada cliente y, además, con-
trolar en tiempo real la evolu-
ción por tienda, producto o tra-
mo horario.

Las grandes marcas empie-
zan a convencerse de la capaci-
dad del móvil como herramien-
ta de publicidad. Hasta ahora
la barrera había sido medir la

efectividad y el retorno. Con
los códigos 2D puede haber so-
lución. “Es barato, sencillo y fá-
cil de usar. Y lo más importan-
te: cada persona recibe un códi-
go único, por lo que la trazabili-
dad es posible”, dice Chesser.

Con apenas dos años de vi-
da, la compañía tiene clientes
en cuatro países y una factura-
ción de dos millones de euros.
Telefónica los acaba de escoger
para impulsar los códigos bidi-
mensionales. Movistar enviará
Bidis con campañas y promo-
ciones a sus 23 millones de sus-
criptores en España. En breve,
las ofertas habrá que buscarlas
en el bolsillo.
CODILINK: www.codilink.com
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Los entornos cerrados tienen
sus días contados. No hay portal
que se precie que no permita
que el internauta adapte a su gus-
to todos los servicios, sean pro-
piedad de ese portal o no.

Uno de los últimos en apun-
tarse a la moda ha sido Micro-
soft, que la semana pasada pre-
sentó un renovado Windows Li-
ve. Hace unos meses ya lo había
hecho Yahoo! y pronto seguirán
sus pasos otros. Todo es la mis-
ma corriente: si, por ejemplo, a
uno le gusta el portal de Yahoo!,
pero también el correo de Hot-
mail, la red social de Tuenti, las
noticias de EL PAÍS y los mapas
de Google Earth, los podrá in-
cluir en la página de su portal
preferido, es decir, lo podrá per-
sonalizar a su gusto.

En el caso de Windows Live
se podrán integrar hasta 40 ser-
vicios. El deseo de Microsoft, co-
mo el de los otros, es siempre el
mismo: que su portal sea el pun-
to de entrada, estancia y salida
de Internet. Por otra parte, lo
que ya se pretendía en tiempos
de la Web 1.0. La diferencia res-
pecto a entonces estriba en que
todos los servicios eran propios y
no se permitía la entrada de ex-
traños.
WINDOWS LIVE: http://home.live.com/
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El ordenador, la tercera propie-
dad más valiosa de la familia
(tras vivienda y coche), vive un
momento increíblemente bue-
no en medio de la crisis. Las
ventas subieron el 24,3% en
Europa en el último trimestre,
y en España, el 26,8%; sin em-
bargo, el resultado es ficticio.

El buen momento, que la
propia industria anuncia que
se acabará en este último tri-
mestre, se debe al dinamismo
del sector y especialmente al
de los miniportátiles, ordena-
dores de alrededor de 300 eu-
ros y menos de un kilo de peso;

una golosina para el consumi-
dor, que ha encontrado la excu-
sa para meter otra computado-
ra en casa.

La prueba de esta tendencia
es que los fabricantes más rápi-
dos en introducir el miniportá-
til son los que más han subido
en el trimestre, es decir Asus
(195% de crecimiento respecto
al trimestre del año anterior) y
Acer (64%). El resultado es
que Acer, por primera vez en
su historia, es quien más má-
quinas vende en Europa occi-
dental, desbancando a HP.

En el caso de España, Asus
se ha triplicado en un año y
Acer casi se ha doblado. El

62% de las ventas españolas
son de portátiles.

Prácticamente todo el au-
mento de las ventas, tanto en
España como en el resto de Eu-
ropa, se debe al consumidor
privado, ya que las ventas a em-
presas sólo subieron el 5% y

las de ordenadores de sobre-
mesa en este segmento caye-
ron el 3%.

Los analistas pronostican
un paisaje muy diferente para
el último trimestre del año, pe-
se al empuje de los miniportáti-
les.
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Del 35% al 50% de la electrici-
dad consumida por los data cen-
ter sirve para enfriar el sistema.
En su versión verde, la cifra se re-
duce al 15%, según la consultora
Gartner.

“Todos derrochan enormes
cantidades de electricidad utili-
zando sistemas de enfriado inefi-
cientes. Incluso en los más pe-
queños, el gasto energético supe-
ra el millón de kilovatios hora al
año”, asegura Paul McGuckin, vi-
cepresidente de análisis de la
consultora.

Gartner hace las siguientes re-
comendaciones para ahorrar
energía: tapar los agujeros de
los suelos elevados por donde pa-
san los cables para evitar que se
escape el aire frío: el ahorro
energético puede llegar al 10%;
instalar paneles ciegos, que redu-
cen el consumo de los ventilado-
res; renovar las viejas unidades
de refrigeración (conocidas por
las siglas CRAC); limpiar los
conductos del aire de cables; di-
ferenciar los pasillos de aire frío
de los de caliente; instalar senso-
res en las zonas donde la tempe-
ratura varía más; incrementar
la temperatura general de 25 a
26,7 grados, e instalar ventilado-
res y bombas variables. Final-
mente, la consultora aconseja di-
señar los nuevos data center con
sistemas modulares de refrigera-
ción.
GARTNER: www.gartner.com

Codilink apuesta por los códigos 2D
en la publicidad a través del móvil
Los códigos bidimensionales se convierten en una efectiva herramienta de mercadotecnia � La empresa ha
procesado 67 millones este año � El sistema controla la evolución por tienda, producto y tramo horario

El nuevo portal de
Microsoft se apunta
a la moda de la
adaptación personal

La venta de ordenadores
se dispara el 24% gracias
a los miniportátiles

Ben Chesser, fundador de Codilink.  SUSANNA SÁEZ

Venta de ordenadores en Europa Occidental

EL PAÍSFuente: Gartner.

Empresa 3er trim. 2008
(millones)

3er trim. 2007
(millones)

Crecimiento
2007-08 (%)% %

Acer
HP
Dell
Asus
Toshiba
Otros
Total

Acer
HP
Asus
Dell
Toshiba
Total

4,2
3,5
1,9
1,1
0,9
5,3

17,1

446.558
266.593
107.264
87.483
60.258

1.299.000

2,6
3,1
1,7
0,3
0,7
5,1

13,8

228.558
238.433

24.147
88.888
64.931

1.024.000

25,0
20,0
11,6
6,4
5,4

30,9
100,0

34,4
20,5

8,3
6,7
4,6

100,0

18,9
22,9
13,0
2,7
5,5

37,0
100,0

22,3
23,3

2,4
8,7
6,3

100,0

64,3
12,1
10,7

195,5
23,0

3,9
24,3

95,1
11,8

344,2
-1,6
-7,2

26,8

3er trim. 2008
(miles)

3er trim. 2007
(miles)

Crecimiento
2007-08 (%)% %España

Consejos para
ahorrar kilovatios
hora en los centros
de datos
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