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CNCaTvAS

Dos espaiioles del
MIT crean Pixable

para hacer albumes
desde Facebook

CIBERP@IS

Andrés Blank, Alberto Sheinfeld
y el espafol Patricio Martinez se
reunieron en el apartamento del
también espafiol Ifiaki Beren-
guer en Cambridge y de ahi salie-
ron con una start up, Pixable,
una aplicacion para formar albu-
mes con las imagenes de Facebo-
ok. Los cuatro, de raices espafio-
las, completan un MBA en el Ma-
sachusets Institute of Technolo-
gy, en Cambridge, pero tienen
una amplia experiencia en el
mundo tecnolégico. Patricio
Martinez, con estudio en Valen-
cia, trabajé para ONO y HP; An-
drés Balnk fundoé tres empresas
en Venezuela; Berenguer, el méas
experimentado, ha pasado por el
Cambridge britanico, Columbia
y ahora el Cambridge norteame-
ricano. Berenguer fund6 hace

Iiaki Berenguer.

dos afos Bopphy, una empresa
de semiconductores.

Del apartamento de Beren-
guer salio algo muy sencillo,pero
tremendamente util para el gran
publico. Pixable permite a los in-
ternautas crear e imprimir albu-
mes de fotos empleando el conte-
nido de su Facebook, incluyendo
los comentarios y las etiquetas
de cada imagen. La principal
ventaja es que Pixable reduce a
una décima parte el tiempo que
se destina para crear estos albu-
mes y, ademads, permite la crea-
cion de albumes impresos que
son entregados a domicilio.

Pixable también es capaz de
buscar las imagenes de Facebo-
ok segun las etiquetas —por per-
sona, viajes o el nombre del
album— con que esta cataloga-
da en la red social mas popular
de Internet.

La iniciativa desarrollada por
el grupo de estudiantes, entre
los que estan los cofundadores
espanoles Inaki Berenguer y Pa-
tricio Martinez, surgié cuando
se dieron cuenta de lo dificil que
resulta y el tiempo que conlleva
imprimir las fotos de Facebook,
tarea que actualmente implica
descargar las fotografias una por
una para organizarlas de nuevo
por carpetas. Berenguer ha tra-
bajado en NEC, HP, Intel y Mi-
crosoft antes de pasar por el
MIT.

Pixable es una de las 28 star-
tups que competiran en la prime-
raedicion de la Global Entrepre-
neurship Competition que se ce-
lebrara en el marco de HiT Bar-
celona, cumbre mundial sobre
innovacién que se celebrara del
17 al 19 de junio en Barcelona.
PIXABLE: www.pixable.com

Marko Ahtisaari, jero delegad

y cofun

dad

de Dopplr.

Ahtisaart: “No somos una red
soclal. vamos a contracorriente”

Dopplr, la herramienta social para compartir viajes, arrasa entre los
directivos @ Con 150.000 registros, sera rentable en 2010, dice su fundador

MANUEL ANGEL-MENDEZ

Es dificil sacar a Marko Ahti-
saari de sus casillas. Este fin-
landés de 40 afios, licenciado
en musica y filosofia, y ex
compositor profesional, ha-
bla con calculada pasividad
noérdica. Hasta que se le pre-
gunta por la moda de revelar
al mundo lo que hacemos a
cada segundo. Salta como un
resorte.

“¢Qué es eso de ‘perdona,
no puedo hablar contigo aho-
ra, tengo que twittear’? iSa-
quemos la tecnologia de en
medio!”, dice nervioso, a la
vez que suelta el primer taco
y se revuelve en la silla.

Nadie diria que Ahtisaari
es cofundador de una de las
aplicaciones que mas interés
despiertan en la Red: Do-
pplr, un hibrido de comuni-
dad virtual y guia online de
viajes que permite revelar a
un reducido grupo de perso-
nasy con antelacion nuestras
proximas escapadas. “Queria-
mos sustituir las noches soli-
tarias de hotel con cenas en-
tre antiguos compaifieros de
trabajo o amigos. Asi naci6 to-
do”.

Apenas afo y medio des-
pués del lanzamiento,
Dopplr se ha hecho un selec-
to hueco entre la élite de di-
rectivos que viven de avién
en avion. Arrasa entre em-
pleados de Nokia, IBM o Sun
Microsystems, y cuenta con
150.000 miembros. El 80%
viaja por trabajo unas 15 ve-
ces al afio y casi un tercio ga-
na mas de 70.000 euros al
ano. Pesos pesados como
Reid Hoffman, consejero de-
legado de LinkedIn, y Tho-
mas Glocer, maximo respon-
sable de Thomson Reuters,
han invertido en la idea.

“Disefiamos el servicio pa-
ra ser privado y educado”, ex-
plica Ahtisaari. Y tal vez ahi
radique el acierto. Frente al
delirio de las grandes redes,

al exhibicionismo de fotos y
constante flujo de actualiza-
ciones, Dopplr apuesta por to-
do lo contrario: intimidad y
privacidad a fuego lento. “Es
una herramienta elegante y
cuidada. Piensa en el mill6n
y medio de personas que leen
The Economist y aprecian la
calidad. Ese es nuestro objeti-
vo”.

En las cifras, Dopplr no es
tan diferente. No da benefi-
cios, aunque esperan cubrir
gastos el afio que viene. Para
ello confian en dos aspectos
diferenciales. Por una parte,
un crecimiento mensual del
34% en el nimero de visitan-
tes. Por otra, méas interesan-
te, su modelo de negocio. Na-
da de publicidad. “Con nues-
tra audiencia no seria lo ade-

Negocio de
masas o de
selectos

El empacho de redes so-
ciales es so6lo equiparable
a anteriores empachos de
Internet: el de los portales
puntocom. Al final se llega
a un punto en el que la ma-
yoria desaparece y otros
se especializan. Ocurrié
con los portales y ya esta
ocurriendo con la Web 2.0.
Tener amigos por alcanzar
un récord deja de ser (til
en el mismo momento en
que se alcanza el récord y
la efimera fama. De las ce-
nizas, renacen la tecnolo-
gia que la hace posible (in-
teractividad, mezcla de he-
rramientas) y un servicio
pensado para un sector
concreto y no tanto de ma-
sas. Las nuevas redes son
para profesiones o inquie-
tudes concretas. Tampoco
queda claro el rendimiento
de la publicidad entre au-
diencias masificadas.

cuado. Y para Facebook y
compaiia, los nimeros ha-
blan por si solos”. Y los niime-
ros, efectivamente, hablan de
infimas ratios de clic en ban-
ners del 0,04%.

Ahtisaari cree que el cami-
no pasa por la generacion de
transacciones. Sus miembros
recomiendan los hoteles mas
originales, los eventos con au-
téntico sabor local, los restau-
rantes escondidos... Si al-
guien acaba reservandolos
por Internet, Dopplr se lleva
un ingreso por haber genera-
do la compra. Planean, ade-
mas, crear guias de papel, on-
line y de movil.

“Disponemos de los conse-
jos de viajeros experimenta-
dos. Son datos por los que
muchos pagarian”. Para ha-
cer ruido, se han abierto a los
buscadores, indexando esas
recomendaciones de tesoros
por descubrir. La idea es con-
vertirse en una fuente inica
de informacién sobre viajes,
accesible a cualquiera a la vez
que selecta para los miem-
bros registrados. Un compli-
cado balance. “Si no hay con-
flicto, no hay interés”, recuer-
da Ahtisaari.

Calcula que la crisis redu-
cira el 10% el nimero de via-
jes, pero no le preocupa el fu-
turo ni el hecho de que a sus
colegas americanos les cueste
comprender el concepto que
intenta implantar.

“Dopplr no es una red so-
cial, vamos a contracorriente.
No hablamos de amigos, sino
de compartir tus datos de via-
jes. Es pura informacién. A
esto algunos norteamerica-
nos lo llaman ‘“falsa amistad’.
¢Pero qué diablos es eso!”. Su
flema finlandesa se vuelve a
esfumar al pronunciar el tér-
mino anglosajon, aunque se
controla. “En definitiva so-
mos una aplicaciéon muy euro-
pea, privada y discreta”. A

contracorriente.
DOPPLR: www.dopplr.com
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Detenido un

violador que emiti6
Su accion en directo
a través de Internet
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Un joven de 20 afios ha sido de-
tenido en Arizona por violar una
mujer y emitir el acto en directo
através de una webcam en Inter-
net. Los hechos sucedieron el pa-
sado mes de febrero. Tras una
noche de fiesta, el joven abusé
sexualmente de su compafera
de aquella noche cuyo estado de
ebriedad parece ser que le impi-
di6 ser consciente de lo que esta-
ba sucediendo.

Eljoven, antes de violarla, en-
foc6 una camara web de su porta-
til y ofreci6 en directo a través de
Internet (en streaming) su asal-
to sexual. La escena se prolongd
durante una media hora con el
afiadido de comentarios jocosos
e insultantes por parte del viola-
dor.

Un internauta que contem-
plo en su ordenador la escena
aviso a la policia pero ésta ha ne-
cesitado tres meses para locali-
zar rastros de aquella emision en
directo, no grabada.

Aunque en determinados cir-
culos delictivos es frecuente la
distribucién de grabaciones de
sus acciones, por ejemplo en el
caso de la pedofilia, ya resulta
menos frecuente que éstas se
ofrezcan en directo.

El afio pasado, un joven de 19
afos de Florida emti6 en Inter-
net su propio suicidio. Mientras,
185 internautas avisaron a la po-
licia de lo que estaban viendo,
otros se dedicaron a jalear al jo-
ven para que concluyera el acto
con mensajes el tipo “haz un fa-
vor al mundo”.

T NousTRA

El grupo AlA obtiene
en EE UU la patente
de su sistema de
gestion eléctrica
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El grupo Aplicaciones en Infor-
matica Avanzada (AIA) ha obte-
nido en Estados Unidos la paten-
te de su sistema y metodologia
de gestion de las redes de trans-
mision y distribucion eléctricas.

La tecnologia ha sido desarro-
llada por el fisico Antonio Trias
Bonet, cofundador del grupo
ATA. “Es el reconocimiento a
nuestro modelo de calculo de la
ecuacion eléctrica para optimi-
zar el control y minimizar las pér-
didas de las redes eléctricas”, co-
mentd Regina Llopis, presiden-
tay consejera delegada de ATA.

La metodologia de este grupo
catalan fue empleada en Estados
Unidos para resolver los proble-
mas de distribucién eléctrica en
sur del pais, y posteriormente se
ha aplicado en otros paises, ade-
mas de en Espafia.

Agora, la patente aprobada,
reduce significativamente los
tiempos de respuesta ante un
apagén, mediante una visién
completa del estado de transmi-
sién de la red, la capacidad de
procesar largas cadenas de datos
yla posibilidad de gestionar ope-
raciones en tiempo real.

AlA: www.aia.es



