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INVESTIGACIÓN

MANUEL ÁNGEL-MÉNDEZ

En plena era Facebook, dos jó-
venes emprendedores de 28
años lo vieron claro: el futuro
de la red social está en la espe-
cialización. Pensaron en su
gran pasión, las motos. No exis-
tía una web donde organizar ru-
tas, comprar accesorios ni cono-
cer a otros moteros. Abandona-
ron sus trabajos y se pusieron a
programar. Cinco meses más
tarde, en marzo, nacía Mo-
terus, la primera comunidad
vertical de España creada por y
para los amantes de las rutas
sobre las dos ruedas.

En un mes y medio han lo-
grado 185.000 páginas vistas y
1.459 miembros. Aseguran que
un buen porcentaje son acti-
vos: el 69% entra al menos una
vez por semana y permanece
una media de siete minutos.
“Nos dimos cuenta de que na-
die había creado en Europa un
lugar para los moteros, sólo fo-
ros genéricos o webs america-

nas como HarleySocial, con
gente que va en Harleys para li-
gar, así que nos metimos de ca-
beza”, explica Francesc Pla,
uno de los fundadores.

“Nosotros queremos facili-
tar la actividad diaria de los mo-
teros para encontrar rutas, pa-
ra que queden entre ellos o
compren productos”, asegura
Isaac Feliu, cofundador de Mo-
terus. Los datos apuntan a una
sugerente oportunidad.

España es, después de Ita-
lia, el segundo país europeo en
motos vendidas, cerca de
400.000 en 2007. El parque to-
tal motorístico llega a cuatro
millones. Según Pla, el perfil
del motero medio no es el del
quinceañero de MySpace. “Sa-
len en grupos de 50 a 100 per-
sonas y se gastan mucho dine-
ro en su afición”.

La web cuenta con más de
un centenar de grupos creados.
Algunos de éxito, como el de
Guardarraíles Asesinos, con
246 miembros que piden ma-

yor seguridad en las carreteras.
Feliu y Pla quieren aprove-

char esta actividad social en tor-
no a las motos para hacer de la
comunidad un negocio, desa-
rrollando un sentido de perte-
nencia al club Moterus, incluso
a través de una tarjeta de fideli-
zación. Con ella ofrecerán des-
cuentos en seguros de moto y
en la compra de todo tipo de
productos, desde cascos a en-
tradas para carreras.

Inversión de 5.000 euros
Calculan el valor actual de la
compañía en medio millón de
euros, con una inversión inicial
inferior a los 5.000. Y esperan
repetir el modelo. Para ello
han creado Vesne (Vertical So-
cial Networks), una platafor-
ma con la que lanzarán múlti-
ples comunidades especializa-
das en huecos de mercado simi-
lares.

“Conocemos muy bien el sec-
tor de las motos y sus necesida-
des; en otras cuestiones traba-

jaremos con socios expertos en
el negocio, a los que aportare-
mos nuestra tecnología”. Em-
prendedores franceses ya les
han propuesto lanzar una co-
munidad de deportes sobre ta-
bla, desde snowboard a wind-
surf, y confían en estrenar al
menos cinco redes adicionales
este año.

La pregunta de los potencia-
les inversores es siempre la mis-
ma: ¿no existen ya demasiadas
redes verticales? Para Pla, si
uno no se cansa de ir en moto,
no se cansará de una red de mo-
teros. “Las comunidades que
han existido siempre en el mun-
do real permanecen en Inter-
net”, se justifica.

La pareja deberá conseguir
financiación de al menos
500.000 euros para consolidar
e internacionalizar su idea. El
primer país en su lista es Italia,
luego vendrán, si todo va bien,
Alemania, Francia y el Reino
Unido.
MOTERUS: www.moterus.es

Dos jóvenes catalanes crean Moterus,
una red social para motociclistas
En un mes ha registrado casi 1.500 miembros � Podrán organizar rutas, comprar y acceder a descuentos

ROSA JIMÉNEZ CANO

El Ejército de Tierra hace tiem-
po que lo usa, así como Salva-
mento Marítimo para contro-
lar las costas, la llegada de pate-
ras y los trabajos de emergen-
cia, como la catástrofe del Pres-
tige. La española Satlink mos-
tró la semana pasada en la base
aérea de Torrejón sus servicios
para proveer Internet en pleno
vuelo, que amplían las posibili-
dades de transmisión de datos
a videoconferencia, FTP, nave-
gación, conexión a unidades re-
motas y envío de paquetes de

voz y vídeo encriptado, gracias
a una aplicación suya que mul-
tiplica hasta por cuatro la trans-
misión contratada. Satlink,
además, comercializa en Espa-
ña la unidad de la empresa esta-
dounidense EMS, que cuesta
300.000 dólares y consta de
una antena de fácil colocación
en la escotilla de la aeronave,
un ampliador de frecuencia y
un viper en tierra que permite
transmitir la señal a la Red. A
este coste hay que añadir el pa-
go por transmisión vía satélite
a los proveedores del servicio.

Las aplicaciones en aviación

civil podrían ser múltiples, des-
de la transferencia de archivos
a navegar por Internet en ple-
no vuelo. Servicios atractivos
para los viajeros, aunque el pre-
sidente de Satlink, Luis Díaz
del Río, prefiere centrarse en
los servicios militares y de segu-
ridad: “Todos los aviones Air-
bus, Boeing y Hércules vienen
con la preinstalación de fábri-
ca, pero la comercialización de
estos servicios es costosa para
la aviación comercial. En un
avión privado tendría un coste
todavía más alto”.
SATLINK: www.satlink.es

CIBERP@ÍS

Un total de 43 organizaciones
pro derechos civiles y asociacio-
nes profesionales de 11 países eu-
ropeos piden al Tribunal de Jus-
ticia de las Comunidades Euro-
peas que anule la directiva de re-
tención de datos que obliga al re-
gistro de los datos de telecomuni-
caciones y localización de 494
millones de europeos.

El documento, de 13 folios,
pomenoriza que la retención de
datos viola el derecho al respeto
de la vida privada, así como los
derechos a la libertad de expre-
sión y de los proveedores de tele-
comunicaciones de proteger su
propiedad.

La directiva, dice la petición,
“amenaza con infligir un enorme
daño a la sociedad, mientras que
su beneficio potencial es peque-
ño. La retención de datos sólo
puede facilitar la protección de
los derechos individuales en esca-
sos y poco importantes supues-
tos. Un permanente y negativo
efecto en los niveles criminales
no se espera (...). Con la reten-
ciónde datos los ciudadanos de-
ben estar constantemente preo-
cupados porque sus datos pue-
den significar en algún momen-
to incriminaciones falsas o el uso
fraudulento de éstos por gobier-
nos y organizaciones privadas”.
OPEN RIGHTS:
www.openrightsgroup.org

CIBERP@ÍS

Científicos de IBM han desarrolla-
do un nuevo tipo de memoria
flash que permitirá guardar en los
móviles y reproductores multime-
dia cientos de veces más informa-
ción que ahora. En un estudio pu-
blicado en Science, los científicos
cuentan que este chip usa menos
energía, costará menos producir-
lo, funciona durante semanas sin
recargarse y es casi irrompible por-
que no tiene partes sueltas. Su in-
mensa capacidad de almacena-
miento “abre la puerta al desarro-
llo de aparatos y aplicaciones que
nadie había imaginado”, según
Stuart Parkin, director del proyec-
to. Además “lee 16 bits de datos a
través de un transistor”, lo que le
permite interpretar y escribir in-
formación 100.000 veces más rá-
pido que las memorias flash actua-
les. Es decir que un iPod almace-
nará medio millón de canciones;
ahora, el de mayor capacidad,
guarda 40.000.

Llamada Racetrack, la memo-
ria usa el movimiento giratorio de
los electrones para almacenar da-
tos, tecnología conocida como
spintronics y por cuyo estudio Al-
bert Fert y Peter Grunberg gana-
ron el Nobel de Física en 2007. Ra-
cetrack se encuentra en fase de de-
sarrollo y llevará “dos o tres años”
fabricar un prototipo. Los prime-
ros aparatos saldrán al mercado
en 10 años.

Satlink mejora Internet en los aviones

De izquierda a derecha, Isaac Feliu y Francesc Pla.  SUSANNA SÁEZ

ONG de derechos
civiles piden que se
anule la directiva de
retención de datos

IBM aumenta
cientos de veces la
capacidad de las
memorias ‘flash’

Viper que trasnmite a la Red.
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GLORIA TORRIJOS

Japón, uno de los países tec-
nológicamente más avanza-
do del mundo, cuenta ya con
sepulturas conectadas, me-
diante códigos de barras, a
los teléfonos móviles que, al
escanearlas, ofrecen infor-
mación sobre el finado, des-
de su biografía, sus preferen-
cias, fotografías a cualquier
otro detalle de su personali-
dad. De la misma forma, el
sistema permite depositar
en las tumbas condolencias
de los amigos y reflexiones
sobre el ser querido.

La empresa fabricante las
llama Tumbas con Vistas so-
bre el perfil del fallecido;
otros las consideran un sím-
bolo de los tiempos que co-
rren. De lo que no hay duda
es de que ofrecen conexión
tecnológica para conocer
una vida después de que ésta
se extinga. La tumba ya no
se limita a un lugar en el que
depositar restos mortales,
quemar incienso y dejar flo-
res una vez al año. El breve
epitafio puede pasar a mejor
vida en favor de un discurso
sin fin del finado, con las
imágenes más estimulantes
de su vida.

Código y clave
La empresa de lápidas Ishi-
nokoe se ha reciclado y ofre-
ce esta posibilidad gracias a
la instalación de un código
de barras negras y blancas
en la sepultura, al que se ac-
cede con una clave que per-
mite monitorearla con teléfo-
nos móviles, que al dejar
también su impronta facilita
saber quién la ha visitado y
con qué frecuencia. Son códi-
gos de barras QR, muy popu-
lares en Japón, ya que se co-
locan tanto en pósters como
en cualquier envase alimen-
tario. “Actualmente, por lo
general, las visitas a las sepul-
turas duran unos cinco mi-
nutos, y creemos que nues-

tro tipo de lápida podría
cambiar esta situación al
contribuir a que los seres
allegados al difunto pudie-
ran reunirse durante más
tiempo ante ellas y consultar
y comentar los diferentes epi-
sodios de la que había sido
su vida”, asevera Yoshitsugu
Fukuzawa, director de Ishi-
nokoe.

Esta firma, pionera de la
idea, ya ha tenido un primer
pedido de su tumba 2.0, el
de la nueva sepultura fami-
liar en la ciudad de Kofu, cer-
ca de los Alpes japoneses,
que le encargaron Teruo
Oba, de 73 años, y su esposa
Miyoko Oba, de 70.

Los Oba no consideran
nada extraña la nueva sepul-
tura familiar, única de su ti-
po en un cementerio en el
que sólo hay lápidas tradicio-
nales con los nombres graba-
dos en el mármol, pero reco-
nocen que se trata de “una

novedad”. Explican que se
decidieron por ella porque
pensaron que era “estupen-
da ya que, habitualmente,
los fallecidos no tienen in-
fluencia alguna en cómo se-
rá su sepultura y, además,
queríamos que nuestros nie-
tos pudieran tener datos so-
bre nosotros cuando la visita-
ran”.

Sistema patentado
Ishinokoe ha patentado la
iniciativa de las “e-sepultu-
ras” y confía en que, pese a
que cada una cuesta aproxi-
madamente un millón de ye-
nes (6.227 euros), recibirá
numerosos encargos, dado
que Japón es un país en el
que el celular tiene numero-
sos usos, además del más co-
mún de telefonear. Uno de
los más habituales es el de
descargar en ellos, por ejem-
plo, el horario de trenes, ver
televisión, hacer fotos, servir
de monedero con el que se
paga en tiendas y en autobu-
ses. “Esperamos que este ser-
vicio no sea sólo para clien-
tes privados, sino para toda
la industria de pompas fúne-
bres”, afirma Fukuzawa.

No se puede asegurar que
la tradición de visitar las
tumbas de familiares haya
caído en desuso completa-
mente, pero sí que gradual-
mente va en declive, según
los expertos, quienes consi-
deran que Ishinokoe tiene
mercado y que éste es cre-
ciente en un país que regis-
tra el más rápido envejeci-
miento de la población y con
una rica tradición en ritua-
les funerarios.

En Japón, según datos
de la Organización de Co-
mercio Exterior de Japón,
el sector funerario tiene un
volumen anual de negocio
de 1,6 trillones de yenes (13
millardos de euros), una ci-
fra muy alta que se enfrenta
a una demanda cada vez
más exigente.

Japón vende sepulturas con
conexión a los teléfonos móviles
Las tumbas cuestan más de 6.000 euros, pero permiten que el tradicional y
breve epitafio se reconvierta en fotos, palabras y vídeos del finado

El negocio de la muerte es
universal y global. Antes de
la era digital el telegrama
era el medio de comunica-
ción más socorrido para
dar el pésame desde la dis-
tancia. Ahora las funerarias
y los tanatorios incorporan
a sus servicios la posibili-
dad de recibir correos elec-
trónicos para los familiares
del fallecido. La familia japo-
nesa de Kobe ha ido más
lejos con su tumba 2.0; pe-
ro es un avance bastante
lógico y útil para recordar a
los muertos. En este senti-
do, también nació en Espa-
ña el diario Necropoli.com,
que recoge los fallecidos
de toda España, obituarios,
biografías y servicios, como
el envío de flores.

LAIA REVENTÓS

Las dos grandes consultoras tec-
nológicas se han puesto de acuer-
do: la última gran apuesta de Mi-
crosoft, el sistema operativo
Windows Vista, está fracasando.

A finales de marzo Forrester
Research daba a conocer una en-
cuesta realizada a 50.000 traba-
jadores de grandes compañías
que trabajan con Windows. De
ellos, sólo el 6,3% se habían pasa-
do a Vista, el sustituto del siste-
ma operativo XP, presentado en
sociedad en febrero de 2007.

Durante el primer año de Vis-
ta, la cuota de XP no bajó, sino
que aumentó dos puntos porcen-
tuales. A principios del año tenía
el 87,5% de cuota y acabó con el
89,8%. Según Reedwan Iqbal,
analista de Forrester, “lo que se
aprecia es una sustitución de los
viejos usuarios de Windows
2000 por Vista”.

Windows 2000 cayó del 9,1%
al 3% en 2007, algo menor inclu-
so que la ganancia de Vista. “Tan-
to Internet Explorer 6 como XP
siguen siendo fuertes en los nego-
cios. Muchas de las aplicaciones
empresariales críticas aún no
son compatibles con IE versión
7”, añadió el consultor. Según la
encuesta de Forrester, sólo el
30% de los encuestados tenía IE
7 a finales de 2007.

Por su lado, dos analistas de
la consultora Gartner advirtie-
ron la semana pasada en Las Ve-
gas de que “Vista está fracasan-
do” y que Microsoft debe reali-
zar “cambios radicales” en su sis-
tema operativo si no quiere ser
una “vieja gloria”.

Ambos consultores subraya-
ron que sólo el 6% de los nego-
cios han adoptado Vista y que
uno de los motivos es que su códi-
go fuente es enorme, por lo que
cualquier “cambio lleva varios
años solucionarlo”. Además, Vis-
ta ocupa demasiado espacio y
consume muchos recursos. La
mayoría de usuarios no ven los
beneficios de cambiar, ni ven
que sea mejor que XP.

Para Microsoft, su ecosiste-
ma y sus clientes, la situación es
insostenible. La monolítica natu-
raleza de Windows, añadieron
los expertos, “dificulta las actuali-
zaciones a nivel mundial y ame-
naza a Microsoft a medio y largo
término”.

La fortaleza de Microsoft está
en las ventas de software inclui-
do en el ordenador. En 2007 ob-
tuvo 15.000 millones de Windo-
ws y otros 16.000 millones de
Office y Exchange Server. Son el
65% del total de ingresos de la
multinacional. Los beneficios de
las tres divisiones mantienen al
resto de la compañía.
GARTNER: www.gartner.com
FORRESTER: www.forrester.com

Del ‘e-mail’ al
diario digital
de necrológicas

Teruo Oba escanea con su móvil el código de barras de la tumba familiar.  REUTERS

Almacenamiento en red gratuito
A los proveedores que rivalizan en
ofrecer a los clientes domésticos dis-
cos duros en red gratuitamente, como
box.net, se les añade ahora Microsoft.
Su Skydrive ofrece una capacidad de
5 gigabytes, un tamaño máximo de 50
MB por cada archivo y no tiene límites
de tráfico. Se integra con su gama de
servicios Windows Live y permite al-
macenar y crear carpetas privadas,
compartidas con otros autorizados o
hacerlas públicas.
http://skydrive.live.com

Leer ‘blogs’ sin salir del Mac
Los maqueros que usan Vienna lo tie-
nen fácil para estar al día de lo que
les interesa de la blogosfera. Este lec-
tor RSS destaca por su interfaz senci-
lla. Además, es gratuito y de código
abierto, funciona en Mac OS 10.3.9,
está disponible en castellano y permi-
te clasificar por fecha, nombre y autor
las entradas, que se visualizan dentro
del programa o desde el navegador,
entre otras características.
� http://vienna-rss.sourceforge.net/
vienna2.php

Creación de comunidades
Mi Comunidad Virtual es una herra-
mienta para crear comunidades bajo
la filosofía 2.0. Permite crear zonas re-
servadas para los amigos, funciona en
Windows XP y Vista, es de Data Be-
cker y cuesta 49,99 euros.
� www.databecker.es

Apple abre Aperture
La versión 2.1 de Aperture, el progra-
ma para fotógrafos profesionales de
Apple, añade pinceles para iluminar,
oscurecer, contrastar, saturar y difumi-
nar. Otra novedad es que abre su ar-
quitectura, lo que comportará la dispo-
nibilidad de módulos, especialmente
filtros, efectos especiales y corrección
de lentes, creados por desarrolladores
independientes. Esta actualización es
gratuita para los usuarios registrados.
� www.apple.com/es/aperture

El diccionario Vox en el móvil
El Diccionario General de la Lengua
Española Vox está disponible para mó-
viles Windows Mobile. El archivo ocu-
pa 13,7 MB, se puede instalar en la me-
moria del terminal o en la tarjeta, con-
tiene 53.000 entradas de español euro-
peo y latinoamericano, incluye 112.000
significados y cuesta 39,95 euros.
� http://pocketland.es/38981

Protección de los datos en la red
DeviceLock es el nuevo nombre de
SmartLine. Su solución estrella evita
fugas de información al permitir a los
administradores bloquear o autorizar
el uso de aparatos móviles, puertos
USB y unidades lectoras de disco de
ordenadores en sistemas Windows.
La licencia individual cuesta 31 euros.
� www.devicelock.com

Elegir la ruta más eficaz
El trayecto más corto no es necesaria-
mente el más rápido. Por eso, IQ
Routes elige el recorrido más eficaz
en función de la velocidad media real,
teniendo el tráfico de semáforos, roton-
das y otros elementos. Este software
se incluye en los modelos GO 530, GO
730 y GO 930 de TomTom, disponibles
a precios que oscilan entre los 349 y
449 euros, según la cartografía.
� www.tomtom.com

Lavar la ropa sin perderla
La tecnología RFID ayuda a las lavan-
derías, hospitales, hoteles y demás a
tener identificada la ropa, como vesti-
dos, uniformes y sábanas, que deben
lavar y planchar. Así lo entiende el ma-
yorista NextPoint, con sede central en
Valencia, que desarrolla la solución
Textil Tag, basada en la tecnología de
radiofrecuencia. Incluye lectores, ante-
nas, etiquetas textiles inteligentes y
software para la integración con los
sistemas ya existentes. Los precios
van a partir de 0,75 euros por etiqueta.
� www.nextpoints.com

Windows Vista.

Gartner y Forrester
coinciden en el
fracaso de
Windows Vista
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