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pantallas

A los consumidores ya no les se-
ducen los navegadores GPS por-
tátiles. Hace dos años eran lo úl-
timo, el regalo de moda. Incluso
se utilizaba el nombre de un fa-
bricante para referirse a ellos:
no se regalaban navegadores, se
regalaban TomTom. Hoy los telé-
fonos inteligentes, las aplicacio-
nes y las tabletas se estánmeren-
dando al tradicional GPS del au-
tomóvil.

Si en 2009 se vendieron 40
millones de unidades en todo el
mundo, este año serán apenas
30, un 25%menos, según ABI Re-
search. Migajas comparado con
los casi 500 millones de móviles
inteligentes que se prevé vender
en 2011.

TomTomyGarmin, los princi-
pales fabricantes de navegado-
res GPS, no pasan por su mejor
momento. El primero, con sede
en Holanda, acaba de anunciar
una caída de ingresos de casi un
20% este año. Sus acciones se
han desplomado un 54% desde
enero. Al norteamericano Gar-
min no le va mejor y se ha visto
obligado a recortar precios de
forma agresiva.

Porque este es uno de los obs-
táculos: el precio. Pocos consu-
midores están dispuestos a pa-
gar entre 120 y 160 euros por un
navegador que apenas van a uti-
lizar. Google y Nokia ofrecenma-
pas gratis en sus móviles y exis-
ten decenas de aplicaciones por
20 o 30 euros. El bolsillo manda.

“Los teléfonos inteligentes ex-
plican una buena parte del pro-

blema de los navegadores y se-
rán cada vez más relevantes. Pe-
ro también ha influido la lenti-
tud de los fabricantes para inno-
var”, dice Patrick Connolly, ana-
lista de ABI Research.

Según esta firma, más del
50% de los europeos que posee
un GPS portátil en el coche lo
utiliza una vez a la semana o
menos. Es decir, casi nada.
TomTom, Garmin y la taiwane-
saMiTac, fabricante de la marca
Mio, tampoco han sabido con-
vencer con servicios atractivos
para que el desembolso compen-
se. El resultado es que el consu-
midor se conforma con el móvil.

“La gente ha cambiado sus

hábitos de compra, la crisis ha
afectadomás de lo que esperába-
mos y los precios han caído”, ex-
plica Nuno Gomes, vicepresiden-
te de TomTom en España y Por-
tugal. Reconoce que los teléfo-
nos de alta gama se están llevan-
do parte del negocio, pero no
cree que esté todo dicho. “Aún
no sabemos qué ocurrirá, por
eso apostamos por los navegado-
res portátiles, los integrados en
el coche y el móvil. Nuestra apli-
cación en el iPhone es la más
descargada en su categoría”.

En el celular, sin embargo, la
competencia es brutal. La aplica-
ción más básica de TomTom en
la tienda de Apple cuesta 50 eu-

ros, pero por 20 la firma Sygic
propone una alternativa decen-
te, por 10, el programa Navv sa-
ca de un apuro y Google y Nokia
ofrecen casi lo mismo gratuita-
mente. Además, decenas de pro-
yectos están surgiendo en torno
a los mapas y la oferta de datos
de tráfico en tiempo real, hasta
ahora una de las supuestas ven-
tajas de los grandes fabricantes.
El proyecto de software libre
OpenStreetMap, una especie de
Wikipedia de mapas, ya es utili-
zado por varias aplicaciones de
navegación GPS. YWaze, un pro-
grama gratuito, añade una capa
social en la que los miembros
avisan en tiempo real de los pro-
blemas de tráfico: atascos,
obras, desviaciones, accidentes,
etcétera.

El cambio no tiene vuelta
atrás. En Estados Unidos se ve-
nía gestando desde el año 2009.
Allí, más del 50% de los que utili-
zan mapas de navegación en el
coche lo hacen ya con su teléfo-
no inteligente. En Europa, un
20%, según ABI Research. En to-
tal, 65 millones de consumido-
res en todo el mundo se han ba-
jado aplicaciones de navegación
o contratado los servicios que
ofrecen las operadoras.

Eso sí, el móvil como GPS en
el coche tiene sus inconvenien-
tes: la pantalla es pequeña, la ba-
tería se agota rápidamente y si
la señal 3G es débil, aparecen
problemas. De ahí que todavía
no esté claro qué ocurrirá en el
futuro. “Los navegadores portáti-
les seguirán cayendo, eso es se-
guro, un 50% en los próximos
cinco años”, asegura Connolly.

Frenazo al GPS de coche
El auge del teléfono perjudica a TomTom y Garmin P En Estados Unidos,
el 50% de los automovilistas que usan navegación lo hacen con el móvil

No sería el primer aparato que
matara el móvil. Ya lo ha he-
cho con las agendas, desperta-
dores, grabadoras, cámaras fo-
tográficas baratas... El todo en
uno y gratis funciona. Pero la
fórmula también podría fun-
cionar para los productores de
GPS de coche. Se trata de lle-
gar a acuerdos con los fabri-
cantes de automóviles para
que incorporaran de origen es-
te accesorio, como ya lo hacen
con los MP3, por ejemplo.
“Los navegadores que vienen
integrados en el salpicadero
del coche crecerán mucho”,
asegura Patrick Connolly, ana-
lista de ABI Research.

Ante la disyuntiva de reno-

varse o morir, TomTom, Gar-
min y otros se han lanzado a
cerrar acuerdos con las empre-
sas automovilísticas para con-
vencerles de la integración en
los vehículos. También han
creado nuevos negocios, como
la alianza entre TomTom y
Nike para vender un reloj con
GPS integrado, e introducirlo
en India y China, países donde
el auge de los teléfonos inteli-
gentes está comenzado a ex-
plotar. La clave es diversifi-
car, cubrirse las espaldas para
no desaparecer. En palabras
de Gomes: “Cualquier escena-
rio es posible, por eso tene-
mos que estar en todas las pla-
taformas”.

Es difícil distinguirse entre
el diluvio de tabletas. HTC lo
intenta con Flyer y lo hace
en diseño y características.
La propuesta de la firma tai-
wanesa llega al mercado con
Android 2.3, el mismo que
los teléfonos con este siste-
ma operativo, en lugar de An-
droid 3.0, el creado específi-
camente para tabletas.

HTC Flyer se distingue
por la inclusión de un lápiz
electrónico y programas pa-
ra darle un mejor uso. El
aparato funciona tanto si se
toca con los dedos —al igual
que los del resto de su cate-
goría—, como si se usa con
el denominado “lápiz mági-
co”. Gracias al mismo se pue-
de dibujar con diferentes
pinceles y sensibilidades a
la presión, o tomar notas
con detección de escritura y
subrayar textos. Sin embar-
go, tiene un riesgo: si se pier-
de, reponerlo cuesta 49,99
euros.

La pantalla es de siete pul-
gadas, perfecta para llevarla
en el bolsillo de la chaqueta
o en el bolso, y pesa 420 gra-
mos. Solo está disponible en
color blanco, con biseles
muy marcados. En el aspec-

to multimedia, llama la aten-
ción no solo por la cámara
frontal y la trasera de cinco
megapíxeles que graba ví-
deo en alta definición, sino
también por incluir HTC
Watch, un videoclub para
descargar de manera indefi-
nida o alquilar películas pa-
ra ver en varios aparatos de
la misma marca.

La clavija para cargar y
conectar la tableta al ordena-
dor se puede interpretar co-
mo un paso atrás. En lugar
de usar el micro-USB, casi
un estándar en móviles y ta-
bletas no hechas por Apple,
crea una entrada propia cu-
ya pérdida cuesta 11 euros.
Como todos, quiere compe-
tir con Apple, pero no a cos-
ta de bajar precios. La Flyer
vale 499 euros con conexión
WiFi y memoria de 16 gigas.

Todo en uno

APARATOS

HTC Flyer,
tableta de
mano a precio
de maletín

LOCALIZACIÓN

La tableta HTC Flyer.
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El navegador de coche está perdiendo mercado en favor de los teléfonos inteligentes. / j. m.


