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Steve Jobs presenta su nuevo ju-
guete, el iPad. Recostado en un
sofá,muestra lo fácil que es nave-
gar en la tableta. Abre la web del
NewYork Times y, horror, hay ví-
deos que no se ven, fotos en blan-
co. Parte de la audiencia se que-
da fría; parte ríe. Jobs ni arquea
una ceja. El iPad no soportará
Flash.

“Nadie utilizará Flash. El
mundo se está pasando a HT-

ML5”. Esto lo diría tres días des-
pués en una reunión interna de
Apple, por si a alguien le queda-
ba alguna duda. Como él, cada
vez más fabricantes de software
y equipos, compañías de Inter-
net, de contenidos y desarrolla-
dores comparten la misma vi-
sión: HTML5, la próxima ver-
sión del lenguaje utilizado para
crear páginas y aplicaciones onli-
ne, será una pequeña revolución.

Sustituirá a HTML4, aproba-
do como estándar en 1997, y a ex-

tensiones posteriores como
XML y XHTML. Y traerá dece-
nas de novedades importantes.
Entre ellas, la capacidad de inser-
tar vídeo y audio de forma nativa
en el navegador sin necesidad de
los conectores (plugs-in) de las
Rich Internet Applications
(RIA). Adobe Flash es la RIA
más extendida para representar
vídeo, juegos y animaciones inte-
ractivas. Más del 75% del vídeo
en la Red se visualiza con Flash.
Vive en el 70%de los juegos onli-

ne y en el 98% de los ordenado-
res. ¿Un imperio en peligro?

“HTML5 se estámoviendo ha-
cia el vídeo, pero estamos segu-
ros de que Flash seguirá siendo
el formato preferido”, asegura
Enrique Duvós, de Adobe. “Hay
mucha fragmentación de navega-
dores y el estándar no estarán lis-
tos hasta dentro de unos años”.

El consorcio W3C, encargado
de desarrollar y aprobar HT-
ML5, asegura que queda poco.
“En 2011 o 2012, como muy tar-

de, estará lista la versión final
del estándar”, dice Martín Álva-
rez, responsable en España del
W3C. Los desarrolladores más
avezados comienzan a experi-
mentar. “¿Ventajas del HT-
ML5? Muchísimas. Flash es el
cáncer de Internet: propietario,
cerrado y sin control para el pro-
gramador”, dice Isidro Gilabert,
director técnico de la creadora
de videojuegos Virtual Toys.
“HTML5 abre un nuevo mun-
do”. Pasa a la página 3

La alternativa a Flash
La versión final del estándar HTML5 estará lista en 2012 P Google y Apple se vuelcan en su desarrollo

P La hegemonía del programa de Adobe, presente en el 75% del vídeo ‘online’ y en el 98% de los ordenadores, se ve amenazada
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”Ni confirmamos ni desmenti-
mos, simplemente no comenta-
mos sobre el tema”. Es la res-
puesta oficial de Adobe a los ru-
mores que han inundado Internet
en los últimos días sobre una po-
sible demanda de la compañía a
Apple. El desplante de Jobs ha
surtido efecto. Toda una industria
ha clavado su atención en el po-
tencial de HTML5.

Entre los desarrolladores hay
consenso: el nuevo estándar sus-
tituirá progresivamente a Flash,
pero no hasta dentro de unos
años. “A largo plazo se impondrá,
pero Flash seguirá su progreso.
Al final, las herramientas de Ado-
be tendrán que dar soporte a HT-
ML5”, dice Pastrana. “Para sub-
sistir, Flash tendrá que centrarse
en los huecos que no queden cu-

biertos”, apunta Ricardo Cabello.
El W3C da una visión más

neutral: “Habrá un gran impacto
en la reproducción de video y au-
dio en la web, pero Flash no desa-
parecerá. Lo continuaremos vien-
do en aplicaciones concretas fue-
ra del navegador”, señala Martín
Álvarez.

En Adobe se aferran a la co-
existencia de los formatos. “Para
algunas aplicaciones será mejor
HTML5, para las que necesiten
mucha interacción Flash será la
opción”, dice Duvós. En su con-
tra juega la rápida evolución de
los navegadores. Opera, Safari,
Chrome y Firefox han anunciado
compatibilidad con HTML5. Inter-
net Explorer 8 no lo soporta, pero
IE9, esperado para el año que vie-
ne, sí será compatible.

Viene de primera página

Desde su creación en 1989 por
Tim Berners-Lee, el HTML, el
lenguaje de la web, ha recorri-
do un lento camino de versio-
nes. El periodo crítico fue a par-
tir de 1998. El consorcio W3C
decidió tomar un nuevo rumbo
y desarrollar XHTML, una al-
ternativa a HTML4, el están-
dar vigente hasta entonces.

La iniciativa no funcionó.
La mayoría de los navegadores
no soportaron nunca las versio-
nes de XHTML y el mercado
se fraccionó. Fueron precisa-
mente los años en los que Ado-
be Flash comenzó a ganar terre-
no. Ante la parsimonia del
W3C, Apple, Mozilla y Opera
formaron en 2004 el grupo in-
dependiente WHATWG.

Tres años después propusie-
ron al consorcio retomar el HT-
ML con el estándar HTML5.
Ian Hickson, hoy en Google,
fue uno de los principales pro-
motores. El W3C aceptó y pu-
blicó el primer borrador en ene-
ro del 2008. La web volvía a
sus inicios, pero mejorada.

“La propuesta fue muy bue-
na. Consideramos que una bi-
furcación en el camino iba a
confundir al mercado y para-
mos el trabajo en XML para
continuar con HTML5”, expli-
ca Martín Álvarez, de W3C.
Así es comoGoogle, Apple,Mo-
zilla y Opera han llegado a ser
hoy los grandes impulsores del
nuevo estándar. También IBM
o Microsoft, aunque en menor
medida.

Más posibilidades
HTML5 promete a los desarro-
lladores un nuevo abanico de
posibilidades. Se basa en un re-
novado sistema de etiquetas y
atributos que darán paso a la
web semántica. Las páginas in-
cluyen microdatos incrustados
en el código, información co-
mo fechas y descripciones del
contenido.No serán visibles pa-
ra el internauta, pero los nave-
gadores y aplicaciones podrán
comprender los datos represen-
tados. La indexación en busca-
dores será más sencilla.

Otro de los cambios es la po-
sibilidad de incluir directamen-
te en los navegadores audio y ví-
deo sin necesidad de Flash, Sil-
verlight o JavaFX. “Vemos
siempre distintos formatos y re-
productores al navegar por la
Red, es un problema. HTML5
pretende estandarizar la forma
en la que se representa vídeo
en la web”, dice Álvarez. A los
vídeos se podrá además añadir
subtítulos, traducciones e infor-
mación contextual.

YouTube, Vimeo yDailymo-
tion ya permiten probar vídeos
en HTML5 sobre Chrome,
Safari e Internet Explorer con
el conector Chrome Frame ins-
talado. ¿Ventajas? Poder saltar
a cualquier punto del vídeo de
forma instantánea y mayor ra-
pidez de carga. Para el desarro-
llador, menos dolores de cabe-
za a la hora de picar código.

Eso sí, está por resolver la
batalla de los codecs, progra-
mas que descodifican los datos

a vídeo. Google y Apple apues-
tan por el propietario H.264.
Mozilla y Opera por Ogg Theo-
ra, basado en software libre
con el apoyo del W3C. Y hay
una tercera opción: Google
anunció recientemente que li-
berará el código de otro codec,
VP8.Una batalla que podría re-
trasar la adopción de HTML5.

Para algunos, la gran nove-
dad de este estándar será la po-
sibilidad de crear gráficos y di-
bujos directamente en el nave-
gador. “La etiqueta canvas es lo
más interesante, permitirá
crear animaciones interactivas
y dibujar directamente en el or-
denador”, explica Ricardo Ca-
bello (Mr. doob), diseñador y
programador español afincado
en Londres.

Cabello participó con cinco
diseños sobreHTML5 en la ini-
ciativa Chrome Experiments,
promovida por Google para de-
mostrar el potencial del lengua-
je. Uno de ellos, Harmony, es

una aplicación web de dibujo.
“La ventaja de HTML5 es que
no quedará desfasado como
ocurrió con Adobe Shockwave.
Lo que hagas hoy seguirá va-
liendo en 20 años”.

Otra mejora será la posibili-
dad de guardar datos en local
(en el ordenador, móvil…), lo
que permitirá descargar conte-
nido para ser consumido sin co-
nectarse a la Red. Útil, por
ejemplo, para guardar el pro-
greso de un juego y seguir más
adelante o para mejorar el ren-
dimiento de las aplicaciones.
HTML5 incluirá etiquetas de
geolocalización, que daría lu-
gar a nuevas aplicaciones y ser-
vicios.

Un desarrollo, muchas pantallas
El potencial de disrupción de
HTML5 es aúnmayor enmóvi-
les y tabletas. El W3C trabaja
en crear interfaces (APIs) que
permitan trasladar un mismo
desarrollo a múltiples equipos

(PC, smartphones, tabletas…)
y, además, conecten la aplica-
ción con los recursos del apara-
to: cámara, GPS, acelerador...

“Es el sueño de la portabili-
dad, que unmismo lenguaje sir-
va para todas las plataformas.
Todavía es utópico, pero con
HTML5 creo que nos acercare-
mos”, dice Israel Pastrana, di-
rector técnico de la agencia de
diseño y publicidad UVE Pro-
ducers, que ya ha comenzado a
utilizar la nueva versión en al-
gunos proyectos.

Isidro Gilabert, de Virtual
Toys, cree queHTML5 dará lu-
gar a unmodelo híbrido de apli-
caciones en smartphones. “Por
un lado estarán las aplicacio-
nes nativas, que interactúan
con el hardware, con la tarjeta
gráfica, el procesador… y por
otro las que se ejecutan directa-
mente en el navegador utilizan-
doHTML5, conectadas a Inter-
net para comprar o vender pro-
ductos, jugar con otras perso-
nas… Las posibilidades son
enormes”, advierte.

Ingenieros deGoogle trasla-
daron recientemente el juego
Quake II sobre un navegador
utilizando HTML5 y WebGL,
un estándar que permite utili-
zar los recursos gráficos del
equipo. Firefox ya lo soporta.
“Estos desarrollos son perfec-
tos para equipos como el iPad:
juegos y aplicaciones sobre el
navegador, conectados a Inter-
net y con la posibilidad de ser-
vir publicidad online”, dice Gi-
labert. Justo el negocio estraté-
gico al que aspiran Apple y Go-
ogle. El primero, desde el hard-
ware se está moviendo a las
aplicaciones y la publicidad. El
segundo, desde la Red y el PC,
quiere conquistar la Internet
móvil. Ambos se encontrarán
en el HTML5.

FLASH: www.adobe.com/es/products/flash/
HTML: http://dev.w3.org/html5/spec/Over-
view.html
MR DOOB: www.mrdoob.com

Informáticos, compañías de Internet y de
contenidos, listos para abrazar HTML5
Los desarrolladores prefieren HTML5 por ser abierto y sencillo P Sus API de portabilidad auguran una nueva ola
de aplicaciones ‘online’ en móviles y tabletas P Falta por resolver la batalla de los tres ‘codecs’ en liza POR MIGUEL RIPOLL

Flash es de Adobe, y a Apple no le in-
teresa depender de nadie. Las razones
aducidas son las de siempre: Flash no
acaba de ser accesible, chupa dema-
siada memoria, es un lastre para el sis-
tema operativo, y tiene agujeros en su
código que pueden comprometer la
seguridad del usuario. Es verdad, pero
no deja de ser secundario. Lo principal
es que Apple prescinde de Flash por
ser, sencillamente, irrelevante.

¿Para qué es imprescindible Flash?
En la web, hoy en día, para nada. Este
programa, que nació en un momento
del primer Internet comercial, deriva
de un error de concepto: en los prime-
ros años 90, no se sabía bien para qué
serviría internet, ni existían herramien-
tas maduras para la creación de conte-
nidos multimedia, ni había un consen-
so sobre estándares de código.

Un programa de animación senci-
llo e intuitivo era una respuesta atracti-
va, sobre todo por falta de profesiona-
les que supieran programar y diseñar.
Pero internet no son dibujitos anima-
dos, ni es una plataforma para vender
publicidad, o, al menos, no es sólo
eso.

La Red no es un “medio”, como la
televisión o el cine. Es un espacio com-
plejo, donde la interactividad no con-
siste en que los botoncitos cambien
de color cuando se pasa el ratón por
encima, o en una excusa para que el
“diseñador de páginas web” de turno,
que no sabe programar en html, ni en-
tiende de accesibilidad o usabilidad,
intente venderle a su cliente igualmen-
te ignorante una cosa que se mueve y
donde suenan musiquillas irritantes.

La industria del diseño web en Es-
paña es en su mayoría tecnológica-
mente analfabeta, y todavía ofrece
webs enteramente hechas en Flash
cuando en el resto del mundo ya na-
die lo hace, porque se prefieren tecno-
logías abiertas, estandarizadas, y lige-
ras, como el (x)html, que son más ac-
cesibles, más usables, y más apropia-
das para el internet de hoy: un lugar
para la comunicación y el intercambio.

Internet se ha convertido en algo
muy diferente de lo que era hace 15
años, y Flash va camino de verse co-
mo un anacronismo, un error histórico.
Hay ya una nueva generación de pro-
fesionales estrictamente web que en-
tienden que el diseño es código, y que
no son diseñadores gráficos recicla-
dos a Internet intentando hacer dinero
fácil. Lo que hace Flash bien (servir co-
mo interfaz para la transmisión de au-
dio y vídeo, por ejemplo), lo puede ha-
cer igual de bien el html y el javas-
cript, que son estándares abiertos que
no pertenecen a una empresa privada.
Y lo que Flash hace mejor (animación)
tiene una cabida más que reducida en
el verdadero Internet de la comunica-
ción y la interactividad real, que es el
intercambio del conocimiento, hacia lo
que ahora vamos, después de años de
bandazos absurdos, de especulación
bursátil y de confusión del mercado.

El vídeo en internet es, sobre todo,
Flash (YouTube a la cabeza), pero no
tiene porqué serlo, ni debería serlo por-
que hipoteca al usuario, en manos de
Adobe, que es el dueño del código. Y
YouTube, no nos olvidemos, es de Go-
ogle, una empresa muy poco ejemplar
en diseño, accesibilidad, y compren-
sión de lo que es la Red. Google vive
de la publicidad. En ese sentido, y en
otros muchos, es una empresa de
1995; pero esa es otra historia, y a
Apple no le apetece quedarse atrás.

Miguel Ripoll (www.miguelripoll.com) es pro-
gramador.

Posible querella contra Apple

Página de Adobe dedicada a Flash.
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