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Laventade
libros digitales
no termina

de arrancar

en kspana

El precio de los lectores y la escasez de
novedades lo frenan. En 2010, solo el 3%
de los libros vendidos eran electrénicos

Cinco Dias Madrid

uedaria muy bien decir que los

lectores electronicos, los famosos

e-readers, fueron el regalo estre-
1la las pasadas Navidades en Espafa, pero
no seria cierto. Tampoco se descargaron
decenas de miles de libros digitales
(e-books). El precio elevado de los pri-
meros y la falta de suficientes novedades
de los segundos, entre otros factores, esta
frenando el despegue de la industria edi-
torial digital en nuestro pais. Si en 2009
un 1,6% de las ventas totales de libros fue-
ron en formato electrénico, el afio pasa-
do los expertos calculan que no se so-
brepasoé el 3% (en EE UU

ra el sector, habra mas competencia y
caera el precio del contenido y de los lec-
tores electrénicos, lo cual animara a mas
consumidores a pasarse al formato di-
gital”, explica. Celaya confia en que las
ventas de libros en este formato roce un
10% del total a finales de afio.

Ante la llegada de los grandes, al sec-
tor no le queda mas remedio que ponerse
las pilas. Si a finales de 2009 apenas exis-
tian dos o tres plataformas de distribu-
ciéon de e-books, ahora ya hay méas de
ocho, entre ellas Leer-e, 36L, Publidisa
0 Amabook. Hasta Movistar y Vodafone
se han lanzado a venderlos en el movil.
La dltima en llegar, Libranda, la gran
apuesta editorial para

suponen ya un 15%). Para
muchos, especialmente

crear una unica distri-
buidora que intimide a

los consumidores, refleja
un avance lento.
Mientras al otro lado
del charco Barnes &
Noble y Amazon baten ré-
cords de ventas de
e-books y lectores elec-
tronicos (Nook y Kindle,
respectivamente), en Es-
pana editoriales, librerias
y plataformas de distri-
bucién online viven un
periodo de transicion.
Algunos creen que en
2011 podria transfor-
marse en revolucion. Los
gigantes tecnoldgicos, en-
cabezados por Google,
han decidido no esperar
mas y entrar de lleno en
el sector editorial en es-

Google dio ayer un paso
mas por hacerse fuerte en
este negocio. El gigante de
las busquedas cerro la ad-
quisicion de eBook Techno-
logies, una empresa especia-
lizada en tecnologia para la
lectura en libros electrdni-
cos, tabletas y otros disposi-
tivos moviles. El precio de la
operacion no fue desvelado,
ni tampoco como planea
Google utilizar esta tecnolo-
gia. El acuerdo llega poco
después de lanzar su tienda
de libros Google eBookstore,
donde los usuarios pueden
buscar entre mas de tres mi-
llones de titulos.

los grandes, fue recibida
con durisimas criticas
por su falta de usabilidad
y por utilizar un sistema
de gestion de derechos
(DRM) demasiado com-
plejo de configurar para
el usuario de a pie.
Arantza Larrauri, di-
rectora general de Li-
branda, cuenta que han
resuelto los fallos inicia-
les y ya superan los
2.500 libros con los que
cerraron 2010, muy por
debajo de los 8.000 pre-
vistos inicialmente. “Es-
tamos empezando. Ain
hay pocos consumidores
con lectores electronicos
y no todas las edito-

pafiol, que mueve casi 4.000 millones de
euros al aflo en nuestro pais (un 0,7% del
PIB), segiin la Federacion de Gremios de
Editores.

La tienda de libros de Google, la
eBookstore, lanzada en EE UU en di-
ciembre, llegara a Espaifia en la primera
mitad de este ailo. Amazon, tras el fichaje
de Koro Castellano al frente de BuyVip,
podria desembarcar en cualquier mo-
mento. Y la tienda de Apple, el iBook
Store, va cargandose poco a poco de con-
tenidos en espafiol.

Javier Celaya, socio fundador del por-
tal Dosdoce, cree que la entrada de los
grandes sera clave en 2011. “Dinamiza-

riales poseen los derechos digi-
tales de las obras”, dice. Seis
meses después de lanzarse, Li-
branda atina a 24 tiendas online de
libros y 93 sellos editoriales.
Segin Larrauri, la diferencia entre Es-
pafiay EE UU, Reino Unido o Alemania
se llama Amazon. “Han tirado del carro
y aqui lo han tenido que hacer las edi-
toriales”, dice. Y sefiala a las librerias como
uno de los puntos débiles de la cadena.
“Estan perdiendo una oportunidad his-
térica por no empezar antes en internet.
Espero y deseo que todo el mundo reac-
cione este ano”. Celaya coincide: “Las edi-
toriales al menos han movido ficha con

-

Existen decenas de lectores elec-
tronicos en el mercado. Algunos de
los mas populares son:

Kindle. Los analistas aseguran
que Amazon vendio mas de 8 millo-
nes de Kindle el aio pasado. El mo-
delo mas popular, de seis pulgadas
y wifi, sale por 139 délares (unos
150 euros, incluyendo gastos de
envio). Sin MP3 pero con reproduc-
tor de textos en voz alta.

Reader. Sony dispone de una ver-
sion tactil (Touch), con reproductor

Presentacion de Barnes & Noble en Nueva York, el pasado mes de octubre. BLOOMBERG

Los lectores mas populares

|

Modelo de lector de Papyre.

de audio y sin wifi, por 249,99
euros, y un modelo de bolsillo, con
pantalla de cinco pulgadas (no tac-
til), por 200 euros.

Papyre. El ultimo modelo distri-
buido por la espaiiola Grammata
cuenta con pantalla tactil de seis
pulgadas y wifi. Permite anotacio-
nes. Cuesta 269 euros.

River. Simple y similar al Kindle
en disefio, no tiene wifi ni pantalla
tactil, pero sale por 179 euros. Dis-
tribuido por Luarna.

Ultimo modelo de
Kindle de Amazon.
El lector electronico
del gigante esta-
dounidense, que
podria lanzar su ne-
gocio de libros digi-
tales en Espana a lo
largo de este aiio,
fue uno de los mas
vendidos en 2010.
BLOOMBERG

Libranda. Las librerias no han hecho
nada, las grandes solo han afiadido en sus
webs una pestafia de e-books, pero fal-
tan sistemas de recomendacién y cam-
paias de marketing”.

En Espaila, las tiendas online de Casa
del Libro, Fnac o El Corte Inglés gestio-
nan buena parte de la incipiente venta
de e-books. “Nuestro valor aiadido es que
somos expertos libreros y llevamos
muchos afios trasladando esta expe-
riencia a internet. Ahora lo hacemos con

los libros electroni-
cos”, dice
Xavi Sola,
responsa-
ble de Casade-
1libro.com, firma que
lanzara este mes una pla-
taforma de venta y descar-
ga de e-books para iPhone,
iPad y méviles Android.
Google intentarad aprove-
charse del hueco que dejan las
librerias. “Nuestro modelo es de
lectura en la nube, no de descarga.
Eso permitira afadir contenido en-
riquecido y crear en el libro la dimen-
sion social de internet”, apunta Luis Co-
1lado, director de Google Books en Espafia
y Portugal. Excepto en el Kindle, los
e-books de Google podran leerse en cual-
quier dispositivo (PC, mévil, iPad, Rea-

der de Sony...), aunque atn se descono-
ce con qué editoriales cerraran acuerdos
y los términos de los mismos.

“Todavia no hemos firmado nada con
Google en Espafia pero probablemente
lo haremos”, reconoce Carmen Ospina, di-
rectora digital de Random House Mon-
dadori, cuya division en Italia anunci6 en
diciembre un acuerdo con el buscador.
Alas editoriales, en realidad, no les queda
otra. Dado el poder de Google, vender a
través de su tienda podria suponer un im-
portante incremento de ventas.

Un 20% de los titulos de Random ya
estan disponibles en digital. Su precio es
un 30% mas barato que en formato fisi-
co, pero para muchos no es suficiente.
“Los editores deberian fijar precios mas
bajos. En internet no solo compites con
otros titulos, compites con videojuegos,
musica...’, dice Celaya. Tampoco ayudan
los escasos lanzamientos simultaneos en
papel y digital, ya que lo que realmente
tiran son las novedades. “Random, Pla-
neta o Anagrama estan arriesgando, otros
no”, aiade Larrauri. Si a ello sumamos
el alto precio de los lectores electrdonicos,
mucho maés caros en Espafia que en otros
paises, la situacion es incierta. Hoy es casi
imposible comprar un e-reader con wifi
por menos de 200 euros. “Bajaran”, sigue
Celaya. “Es probable que acaben rozan-
do los 100 euros, pero hay que esperar”.



