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Los nuevos negocios de la banda ancha

Las trabas tecnoldgicas y la falta de interés del consumidor inquietan

Los operadores avivan el mercado de la
television movil pese a los interrogantes

Operadores y fabricantes
de terminales en toda Eu-
ropa esperan que la tele-
vision por movil sea un
servicio con tirdn. Nokia
ha sido la primera en pu-
blicar los resultados de su
piloto en Helsinki, que ha
calificado de “excepcio-
nalmente buenos”. A
pesar de la euforia, los
problemas tecnologicos y
las dudas sobre el interés
de los consumidores po-
drian aguar la fiesta.
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er en directo y en el
‘ ; movil los partidos del
proximo Mundial de
fatbol de Alemania podria
ser una realidad en apenas
unos meses. Esto es lo que la
industria de la telefonia ce-
lular se ha propuesto conse-
guir a comienzos del 2006
con el lanzamiento comercial
de la television digital en el
moévil, servicio con el que es-
pera conquistar el mercado
de forma masiva.

La finlandesa Nokia se ha
adelantado a sus rivales al
afiadir ntimeros reales a la es-
peculacion. Tras probar este
servicio en Helsinki, la com-
pania ha concluido que un
41% de los participantes es-
taria dispuesto a pagar por ver
la televisi6n en sus moviles.
Nokia ha calculado que una
tarifa mensual de 10 euros
seria razonable como pago
por el servicio. La prueba, lle-
vada a cabo entre 500 usua-
rios y utilizando tecnologia
DVB-H, ha demostrado que la
programacion deportivay las
noticias internacionales ge-
neran el mayor interés.

“El piloto ha sido un éxito,
ha confirmado que los usua-
rios estan interesados en ver
la television en sus moviles, no
s6lo de camino al trabajo o en
la propia oficina, sino también
cuando estan solos en casa’,
asegura Serge Ferrer, vice-
presidente de estrategia de
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Pruebas de la futura television maovil en un terminal del fabricante Siemens. REUTERS

Tres inconvenientes para una rapida adopcion

Pese al optimismo, 1a realidad
apunta a que la industria
del mévil podria enfrentar-
se con los mismos proble-
mas experimentados en su
dia con los servicios WAP o,
hoy, con los videomensajes
(ver graficos): un mezcla de
dudoso interés de los usua-
rios, tecnologia inmadura y
precios demasiado elevados
para el consumidor medio.
“Para comercializar con
éxito el servicio hara falta
un modelo de negocio cola-

borativo entre todas las
compaiias involucradas®,
dice Alex Mestre, director
de estrategia de marketing
de Abertis Telecom, “pero
para eso necesitamos hacer
pilotos que nos digan cuales
seran las implicaciones rea-
les de ofrecer television en
el movil”. En el test espafiol,
Abertis aportara su red de
difusion de television digi-
tal. Pero, la comercializa-
cioén posterior del servicio
requerira inversiones adi-

cionales en repetidores e in-
fraestructuras, y atin se des-
conoce cOmo y quién hara
tal desembolso. De seguir
un desarrollo similar a los
servicios 3G, podrian pasar
anos antes de que un mode-
lo colaborativo funcione.
Otro interrogante apunta
a la tecnologia de difusion
que se impondra en el mer-
cado. Telefénica Méviles y
otros operadores Europeos
han apostado por DVB-H;
en Japon, existe otro estan-

dar (ISDB-Tm); en EE UU,
Qualcomm ha invertido
mas de 650 millones de
euros en crear una tecnolo-
gia propietaria (MediaF-
LO), v, en Corea, el Gobier-
no intenta impulsar una
cuarta tecnologia (DMB).
“Por ahora, DVBH ofrece
mayores posibilidades de
servicios interactivos”, dice
Maria Dolores, “pero toda-
via no podemos asegurar
qué plataforma tecnologica
se impondra”.

Nokia en Europa, Oriente
Préximo y Africa (EMEA).
Los participantes vieron la te-
levision una media de 20 mi-
nutos diarios y, en algunos
casos, hasta 40 minutos.
“Nokia no entraria en un ne-
gocio que no tuviese un
enorme potencial de merca-
do, y la televisién por mévil
lo tiene”, asegura.

Tal optimismo se debe en
parte a la posibilidad de so-
brepasar la frontera de los
actuales servicios de 3G.
Los consumidores no pare-

En busca del contenido ideal

Ademas de los obstaculos regu-
latorios y tecnologicos,
queda otra duda, tal vez la
mas importante: éestaran
los consumidores dispues-
tos a pagar por ver la televi-
sion en sus moéviles? Para
convencerlos de ello, se ten-
dran que crear contenidos
de alto interés a bajos pre-
cios, un reto complejo para
los canales de television.
“Esperamos crear progra-
mas de informacién, series
y concursos que atraigan in-
terés”, dice Francisco Sierra,
director de multimedia de

{ Antena 3 Television, uno de
i los canales que participa en
el piloto de Telefénica Movi-
les. “Sin embargo, creemos
que tardara en convertirse
en un producto estrella por-
que no sera barato”.

Los méas optimistas espe-
ran ver los primeros lanza-
mientos comerciales de te-
levision por moévil a finales
del 2005, en paises como
Suecia, Holanda o Finlan-
dia. Saber si se convertira
en una revolucién de mer-
cado o en una moda pasaje-
ra llevara mas tiempo.

cen querer utilizar sus mo-
viles mucho mas que para
hacer llamadas y enviar
mensajes de texto, por lo que
la industria confia en que
algo tan comin como la te-
levision despierte el apetito
del mercado.

Ademas, la disponibilidad
de nuevas tecnologias de di-
fusiéon como DVB-H (Digital
Video Broadcasting-Hand-
held) hace que, en teoria, la
television en directo por
movil sea algo técnicamente
posible. “La red celular exis-

Usuarios activos de videomensajes
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tente es Optima para servicios
de video bajo demanda y te-
levision ala carta, pero no lo
es tanto para servicios de di-
fusion directa de television a
grandes audiencias”, explica
Maria Dolores Hernandez, di-
rectora de analisis y evalua-
cion tecnolbgica de Telef6oni-
ca Moviles. “La ventaja de tec-
nologias como DVB-H, es que
permitiran llevar la television
de forma masiva al mercado
del mévil” asegura.

Ante tales expectativas,
los operadores y fabricantes

de terminales europeos no se
lo han pensado dos veces
para lanzarse a competir con
los gigantes surcoreanos
como Samsung o LG, que ya
han probado con éxito el ser-
vicio en Asia. En Espanfa, se
espera que a comienzos del
2006 Telefénica Moviles,
Abertis Telecom y Nokia
den a conocer los resultados
del piloto que estan reali-
zando con usuarios ubicados
en Madrid y Barcelona, en
una prueba similar a la lle-
vada a cabo en Helsinki.

Ingresos anuales en Espafia

Previsiones en millones de euros
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‘Chat’ en movil

‘E-mail’ en movil == Videomensajes
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El iPod para video podria
anunciarse el miércoles
El esperado iPod para video
podria ser anunciado el
préximo miércoles, segin
numerosos analistas de la
industria. Apple ha anun-
ciado un evento para el 12
de octubre donde desvelara
nuevos productos, aunque
no ha querido dar mas de-
talles. El nuevo equipo per-
mitira a la empresa am-
pliar su linea iPod y au-
mentar los beneficios.

Office 12 podra guardar
archivos en formato PDF
Microsoft ha asegurado que
su proximo Office, que es-
tara en la calle en la segun-
da mitad del 2006, sera
capaz de guardar documen-
tos en formato PDF, una
tecnologia de su competi-
dor Adobe Systems, tras la
insistente peticion de sus
clientes. Entre los progra-
mas que ofreceran esa ca-
pacidad estan Word, Excel,
PowerPoint y Access.

141 millones de euros para
impulsar la sanidad digital
El Gobierno espafiol ha
destinado 141 millones para
impulsar en toda Espaiia la
tarjeta sanitaria, la receta y
la historia clinica electréni-
cay la cita médica por in-
ternet. El proyecto se desa-
rrollara y cofinanciara a
través de convenios con las
comunidades auténomas.
Si se adhieren todas, la
aportacion de éstas ascen-
deria a 111 millones.

Yahoo planta cara a Google
con su biblioteca digital
Yahoo prepara un proyecto
de biblioteca digital para
competir con la iniciativa
de Google. Segin New.com,
HP proporciona la tecnolo-
gia para escanear los libros
y Adobe los programas
Acrobat y Photoshop, nece-
sarios para el visionado de
los archivos. Mientras, Bru-
selas inicia una consulta
publica para crear la biblio-
teca digital europea.

La Al desvela deficiencias
en la regulacion del traspaso
de clientes de ADSL
Una encuesta de la Asocia-
cién de Internautas desvela
graves deficiencias en la re-
gulacién del traspaso de
clientes de ADSL y mues-
tra que unas 8.000 perso-
nas al mes pueden haber
sufrido un traspaso irregu-
lar de ADSL que ha podido
derivar en incomunicacion,
al no constar como cliente
de ningtn operador.

El MIT lanzara portatiles
a un precio de 100 ddlares
El Instituto Tecnolbgico de
Massachusetts lanzara en
noviembre portatiles por
100 délares. Los nuevos
equipos, pensados para
paises en desarrollo, estan
equipados con chips de
AMD y sistema operativo
de Linux, gracias a la
colaboracion de Red Hat.
El MIT espera alcanzar una
produccion de entre cinco y
15 millones de equipos para
finales de 2006.



