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Reconocimiento de imagen, ser-
vicios contextualizados, localiza-
cion, videoblogging... 1a platafor-
ma de comunicacion se transfor-
ma. El movil, por fin, comienza a
desbancar lentamente al ordena-
dor y a la Internet fija para con-
vertirse en la herramienta de so-
cializacion del futuro. Lo que to-
da una industria esperaba, au-
diencia, masa critica, se va acer-
cando. En Espana, el 37% del to-
tal de suscriptores moviles mayo-
res de 13 afos poseen un termi-
nal 3G, segiin M:Metrics. Y el
30% lo utiliza para navegar por
la Red, descargar juegos y videos
o chatear con los amigos. La
oportunidad aguarda a la vuelta
dela esquina y una nube de start-
ups en todo el mundo no quiere
perdérsela.

La lista es casi interminable.
Desde empresas con pocos me-
ses de vida, como la finlandesa
Zipipop, que permite compartir
la agenda personal y social, a la
holandesa Nimbuzz, un servicio
de voz sobre IP y mensajeria ins-

a prom

tantanea que acaba de recibir
una inversién de 15 millones de
doélares. Todas buscan lo mismo:
conectar a la gente a través de la
Web moévil, la localizacion y el
contenido social. Sin embargo,

el teléf
mundo real”. Con seis empleados, cuenta con operadores, el BBVA, Skoda y decenas de firmas como clientes. Su tecnologia permite utilizar la camara del mévil para reco-

que r

y buscar informacion en la Red.

. “Queremos que la gente haga doble clic en el
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clos contextuales.
pilares de la \Web movil

El 30% de los espafioles con teléfono 3G navega en la Red @ Los operadores de telefonia, a la expectativa ante la
eclosion de nuevos servicios @ Rummble, Nimbuzz y la espafiola Youlynx, prometedoras iniciativas

los operadores siguen marcando
el ritmo lento de desarrollo a gol-
pe de generosas tarifas de datos
y portales propietarios.

“Los operadores deberiamos
ser mas agiles ala hora de desple-

Moviles con GPS

La gran ventaja frente a la Red fija:
los terminales van en el bolsillo. ..
y saben donde estamos. Nokia ven-
deré a finales de afio 35 millones
de celulares con GPS integrado. La
consultora ABI Research calcula
que en 2012 seran 550 millones.
“Lo fundamental no seran los
mapas, sino desplegar la informa-
cién correcta sobre ellos, en el mo-
mento justo y con recomendacio-
nes cercanas a mis preferencias.
Nadie esta haciendo eso ahora”,
asegura Rudy de Waele, organiza-
dor del Mobile 2.0, que relne cada
afio en Barcelona a cientos de nue-
vas compaiias. “Aln queda por
ver un aluvion de aplicaciones, hoy
pocas son capaces de ofrecer con-

tenido relevante”. Los servicios de
localizacion (LBS) han sido otro
desengarfio en los Gltimos afos, re-
memorando el fracaso del WAP.
Sélo ahora parecen renacer de la
mano de Google, Nokia y cientos
de pequefias compaiias constru-
yendo aplicaciones de geolocaliza-
cién de personas, fotos y videos.

Su potencial se centra en las
redes sociales. En Estados Unidos,
Loopt, que comparte con amigos la
ubicacion personal y alerta cuando
alguno esta préximo, abre camino
con mas de 100.000 clientes. La
oportunidad la trae el iPhone, para
el que se han descargado 10 millo-
nes de aplicaciones, muchas de
localizacion.

gar nuevas ofertas”, reconoce
Carlos Domingo, director del
centro de I+D de Telefénica en
Barcelona.

Pero las piezas del tablero se
empiezan a mover. Telefonica
I+D experimenta en Estados
Unidos con Kazivu.com, un pro-
yecto de videoblogging. Vodafo-
ne acaba de pagar 31 millones de
euros por la danesa Zyb, una
agenda de teléfono online. No-
kia compro el pasado junio Pla-
zes, red social que emplea la geo-
localizacién para conectar a la
gente. Y nuevos operadores vir-
tuales, como la britanica Blyk,
que ofrece llamadas y SMS gra-
tis a jovenes entre 16 y 24 afios a
cambio de recibir publicidad, su-
ponen una amenaza directa al
reinado de las telcos tradiciona-
les. ¢Quién se comera el mayor
trozo del pastel?

En Espafia, un pufiado de em-
presas innovadoras lo intenta-
ran. Desde la localizaciéon de
Geo-Me hasta la realidad aumen-
tada de Daem Interactive. El mo-
vil se viste de Internet para salir
a la calle. Pasa a la pagina 5
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LA MADRILENA YOULYNX. Esta empresa madrileiia creada en Junio del 2007 traslada videos, fotos y archivos del PC al mévil y viceversa, con la posibilidad de

compartirlos desde cualquier plataforma. Ha logrado los primeros 10.000 registros y espera cerrar el aiio con 200.000 e iniciar su expansion en Latinoamérica, Esta-
dos Unidos y Reino Unido. “Hay movimientos claros hacia la convergencia. Microsoft compro Mobicomp, Google se hizo con Jaiku y Zingku y Vodafone con la da-
nesa Zyb", explica Jorge Gonzalez, fundador de Youlynx. “Estamos en conversaciones con varios operadores europeos”.

Las ‘start-ups’ europeas compiten por
hacerse un hueco en la \Web mowvil

Cientos de aplicaciones fusionan comunicacion, localizacion y contenido social @ Youlynx crea una red
convergente PC-mavil @ Daem Interactive lleva el reconocimiento de imagenes al mundo real

Viene de primera pagina

Se palpa el optimismo. Tras
afios prometiendo la llegada
del moévil online, sdlo ahora co-
mienza a atisbarse la luz al fi-
nal del tinel. Adn restan al me-
nos dos afios mas para un cam-
bio real, pero operadores, fabri-
cantes de terminales, gigantes
de Internet y, sobre todo, start-
ups se han lanzando a desarro-
llar aplicaciones con un unico
objetivo: unir comunicacion,
localizaciéon y contenido en
una plataforma que jubilara al
PC como lugar de socializacion
virtual.

“Estaba frustrado por no po-
der recibir cuando lo necesita-
ba datos sobre la ubicacion de
restaurantes que me gustan,
las fechas de conciertos de mis
grupos favoritos...”. Asi gesto
Andrew Scott la idea de fundar
Rummble, una empresa brita-
nica que se ha metido de lleno
en un terreno ambicionado por
las grandes: ofrecer contenido
personalizado en el mévil me-
diante algoritmos de recomen-
dacion.

La idea es simple y podero-
sa a la vez. Cada suscriptor
construye en la pagina de
Rummble su red de amigos di-
seminados por multiples pagi-
nasy redes sociales. Una aplica-
cion descargable transfiere los
datos al terminal, y un algorit-
mo envia recomendaciones au-
tomaticas en forma de alertas
accesibles sobre mapas de
Yahoo!. “Si viajo por primera
vez a Madrid, el servicio sabra

Felix Petersen, fundador de Plazes.

que estoy alli y me enviara los
lugares y eventos que me gus-
tan extraidos de las recomenda-
ciones hechas en mired de con-
fianza”. En solo dos meses han
logrado 65.000 suscriptores.

La barrera aceptada entre
éxito y fracaso en la Web movil
se situa en los 100.000 clientes
el primer afio. Superada esa ci-
fra, todo es posible. Este sep-
tiembre Rummble lanza la apli-
cacion completa.

Las mas veteranas, las norte-
americanas Whrrl o Dopplr,
juegan con conceptos simila-
res. Sin embargo, la combina-
cion automatica de localiza-
cion, redes de confianza y con-
texto es el suefio de la indus-
tria. “El movil debe saber si es-
toy en un sitio en el que hace
sol 0 en una conferencia de tra-
bajo y ofrecerme opciones acor-

J.CA

des a cada situacion. Sera la di-
ferencia respecto a la Web fija:
la informacién contextual e in-
teligente”, asegura Domingo,
directivo de Telefénica I+D.

Durante los dos tltimos
afos la explosion en Europa de
nuevas aplicaciones ha sido im-
parable. El concepto de red so-
cial por si solo ya no es suficien-
te. De la mano de la britanica
Trutap o la alemana eBuddy,
con 1,6 millones de visitantes
unicos al mes, surgen nuevos
modelos que fusionan mensaje-
ria instantanea mévil y comuni-
dades.

Taptu, en Reino Unido, bus-
ca adelantar a Google Mobile
Search, mientras que la alema-
na ViiF permite compartir to-
do tipo de videos adaptados a
los terminales. Siguiendo la es-
tala de Jajah, la holandesa

CRISTOBAL MANUEL

Nimbuzz afiade a la voz IP, el
chat y la distribucion de archi-
vos, lo que le ha valido recibir
15 millones de financiacion.

Otras apuestan por segmen-
tos menos explotados: el reco-
nocimiento de imagenes, una
variedad de la llamada reali-
dad aumentada, como es el ca-
so de Daem Interactive, cofun-
dada por Ignacio Mondine. La
suiza Kooaba o la americana
SnapTell, ya le pisan los talo-
nes.

En Espaiia, Geo-Me apues-
ta por una mezcla de mensajes
de texto y ubicacién sobre ma-
pas para contactar amigos a tra-
vés del movil. “Nuestra diferen-
cia es que los mensajes se reci-
ben automaticamente sélo si
son relevantes. Muchas perso-
nas no quieren ser trazadas y
prefieren dejar textos puntua-
les en un mapa” explica Ric Fe-
rraro, consejero delegado. Su
objetivo seran los jovenes entre
16 y 24 afios y, con el lanza-
miento de la aplicacion en sep-
tiembre, esperan llegar a las
50.000 descargas en cuatro
meses. Ipoki, con sede en Gali-
cia, también une Internet y el
movil a través del GPS. Y la lis-
ta seguira creciendo: Tooio en
Madrid, Mobiluck en Francia,
Map My Track en EE UU.

RUMMBLE: www.rummble.com
WHRRL: www.whrrl.com
DOPPLR: www.dopplr.com
TRUTAP: www.trutap.com
EBUDDY: www.ebuddy.com
TAPTU: www.taptu.com

IPOKI: www.ipoki.com

TO0O0I0: www.tooio.com
SNAPTELL: wwwsnaptell.com

Blackberry se
aprovecha del
cambio de modelo
del iPhone
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A la Blackberry no hay quien le
pare. Ni el iPhone. El teléfono
con el que se identifica a la em-
presa Research In Motion
(RIM)y que fue pionera en desa-
rrollar un software para que el
correo electronico llegara direc-
tamente al movil, incrementd
sus ventas mundiales un 126%
en el ultimo trimestre, compara-
do con el del afio anterior, segtin
los datos de la consultora Gart-
ner. Ese porcentaje practicamen-
te le hace doblar su cuota de mer-
cado entre los llamados teléfonos
inteligentes, hasta llegar al
17,4%.

RIM ocupa la segunda posi-
cion en el segmento de los teléfo-
nos inteligentes (smartphones),
aun muy lejos del lider absoluto,
Nokia, que tiene el 47,5% del
mercado, tres puntos menos que
hace un afio.

El tercer fabricante es casi
nuevo. Se llama HTC y en el tri-

Un teléfono Blackberry.

mestre anterior ocupaba la sépti-
ma plaza por ventas. El fabrican-
te taiwanés ha superado en me-
nos de un afio a Sharp y Fujitsu
gracias a su disefio de modelos y
su agresividad comercial.

El trimestre se caracteriza
también por la caida de ventas
del iPhone de Apple, que ha pa-
sado del 5,3% de las ventas del
primer trimestre del afo, al
2,8% del segundo, aunque hay
que puntualizar que en este tiem-
po Apple se dedico a liquidar es-
tocks de los iPhone de primera
generacion ante la inminente sa-
lida de su modelo 3G, que se rea-
liz6 en junio.

Hasta finales del préximo tri-
mestre —con mas seguridad has-
ya después de Navidad— no se
conocera el impacto real del nue-
vo teléfono de Apple en en este
nicho de mercado (smartpho-
nes), pequeiio (11% de las ventas
mundiales de moviles) pero de
calidad.

La pérdida de dominio de No-
kia se refleja también en los siste-
mas operativos. Su Symbian ha
caido ocho puntos (57%) que los
gana RIM; Windows gana me-
dio punto y Linux pierde tres.

En el segundo trimestre se
vendieron 32 millones de smar-
tphones, casi un 16% mas que el
afio anterior. Pese al buen dato,
la guerra va por barrios. Se crece
a menor ritmo que en 2007. El
gran estirén de ventas proviene
de Estados Unidos (crece un
78%) y la gran caida llega de Ja-
pon (bajada del 24%). En me-
dio, Europa, Oriente Medio y
Africa con crecimientos en torno
al 21%.

GARTNER: www.gartner.com





