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MANUEL ÁNGEL-MÉNDEZ

Reconocimiento de imagen, ser-
vicios contextualizados, localiza-
ción, videoblogging… la platafor-
ma de comunicación se transfor-
ma. El móvil, por fin, comienza a
desbancar lentamente al ordena-
dor y a la Internet fija para con-
vertirse en la herramienta de so-
cialización del futuro. Lo que to-
da una industria esperaba, au-
diencia, masa crítica, se va acer-
cando. En España, el 37% del to-
tal de suscriptores móviles mayo-
res de 13 años poseen un termi-
nal 3G, según M:Metrics. Y el
30% lo utiliza para navegar por
la Red, descargar juegos y vídeos
o chatear con los amigos. La
oportunidad aguarda a la vuelta
de la esquina y una nube de start-
ups en todo el mundo no quiere
perdérsela.

La lista es casi interminable.
Desde empresas con pocos me-
ses de vida, como la finlandesa
Zipipop, que permite compartir
la agenda personal y social, a la
holandesa Nimbuzz, un servicio
de voz sobre IP y mensajería ins-

tantánea que acaba de recibir
una inversión de 15 millones de
dólares. Todas buscan lo mismo:
conectar a la gente a través de la
Web móvil, la localización y el
contenido social. Sin embargo,

los operadores siguen marcando
el ritmo lento de desarrollo a gol-
pe de generosas tarifas de datos
y portales propietarios.

“Los operadores deberíamos
ser más ágiles a la hora de desple-

gar nuevas ofertas”, reconoce
Carlos Domingo, director del
centro de I+D de Telefónica en
Barcelona.

Pero las piezas del tablero se
empiezan a mover. Telefónica
I+D experimenta en Estados
Unidos con Kazivu.com, un pro-
yecto de videoblogging. Vodafo-
ne acaba de pagar 31 millones de
euros por la danesa Zyb, una
agenda de teléfono online. No-
kia compró el pasado junio Pla-
zes, red social que emplea la geo-
localización para conectar a la
gente. Y nuevos operadores vir-
tuales, como la británica Blyk,
que ofrece llamadas y SMS gra-
tis a jóvenes entre 16 y 24 años a
cambio de recibir publicidad, su-
ponen una amenaza directa al
reinado de las telcos tradiciona-
les. ¿Quién se comerá el mayor
trozo del pastel?

En España, un puñado de em-
presas innovadoras lo intenta-
rán. Desde la localización de
Geo-Me hasta la realidad aumen-
tada de Daem Interactive. El mó-
vil se viste de Internet para salir
a la calle. Pasa a la página 5

ENVÍO DE SUGERENCIAS, OPINIONES, PÁGINAS PERSONALES, BLOGS Y QUEJAS AL CORREO ciberpais@elpais.es

Localización y servicios contextuales,
pilares de la Web móvil
El 30% de los españoles con teléfono 3G navega en la Red � Los operadores de telefonía, a la expectativa ante la
eclosión de nuevos servicios � Rummble, Nimbuzz y la española YouLynx, prometedoras iniciativas

La gran ventaja frente a la Red fija:
los terminales van en el bolsillo…
y saben dónde estamos. Nokia ven-
derá a finales de año 35 millones
de celulares con GPS integrado. La
consultora ABI Research calcula
que en 2012 serán 550 millones.

“Lo fundamental no serán los
mapas, sino desplegar la informa-
ción correcta sobre ellos, en el mo-
mento justo y con recomendacio-
nes cercanas a mis preferencias.
Nadie está haciendo eso ahora”,
asegura Rudy de Waele, organiza-
dor del Mobile 2.0, que reúne cada
año en Barcelona a cientos de nue-
vas compañías. “Aún queda por
ver un aluvión de aplicaciones, hoy
pocas son capaces de ofrecer con-

tenido relevante”. Los servicios de
localización (LBS) han sido otro
desengaño en los últimos años, re-
memorando el fracaso del WAP.
Sólo ahora parecen renacer de la
mano de Google, Nokia y cientos
de pequeñas compañías constru-
yendo aplicaciones de geolocaliza-
ción de personas, fotos y vídeos.

Su potencial se centra en las
redes sociales. En Estados Unidos,
Loopt, que comparte con amigos la
ubicación personal y alerta cuando
alguno está próximo, abre camino
con más de 100.000 clientes. La
oportunidad la trae el iPhone, para
el que se han descargado 10 millo-
nes de aplicaciones, muchas de
localización.

Móviles con GPS

DAEM INTERACTIVE. Ignacio Mondine, cofundador de la empresa, muestra algunos de los iconos que reconoce el teléfono. “Queremos que la gente haga doble clic en el
mundo real”. Con seis empleados, cuenta con operadores, el BBVA, Skoda y decenas de firmas como clientes. Su tecnología permite utilizar la cámara del móvil para reco-
nocer objetos e imágenes reales y acceder a promociones y buscar información en la Red. SUSANNA SÁEZ
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PEP SÁNCHEZ

Suspendió la práctica del carné
de conducir por ir demasiado
lento, pero Lucas Ordóñez, de
23 años, ha conseguido un sue-
ño: convertirse en piloto profe-
sional de turismos gracias a su
experiencia con los videojue-
gos de carreras.

Estudiante de un master en
administración de empresas
en Madrid, Ordóñez se apuntó
desde su PlayStation a un
arriesgado concurso llamado
GT Academy. Consistía en en-
viar a la web del concurso su
mejor tiempo en el videojuego
Gran Turismo 5 Prologue. Lo
hicieron 25.000 jugadores, pe-
ro él superó el corte y a partir
de ese momento entró en una
serie de pruebas clasificatorias
estatales en la pista virtual de
Suzuka, en las que se alzó victo-
rioso.

La final se disputó en Ingla-
terra, en el mítico trazado de
Silverstone, pero esta vez con
coches reales en el circuito. Al
volante de un Nissan GTr, Or-
dóñez se impuso a los 22 finalis-
tas europeos y ganó su plaza pa-
ra ser el piloto oficial de las 24
horas de Dubai, junto al segun-
do clasificado, el alemán Lars
Schlömer. Ahora le esperan
cuatro meses de intenso traba-
jo para sacarse la licencia de pi-
loto de carreras y hacer reali-
dad su sueño, que siempre ha
sido ser piloto profesional y vi-
vir quemando goma.

Ferviente seguidor de Ayr-
ton Senna, Ordóñez empezó
con los videojuegos a los siete
años en su consola Megadrive.
Hizo sus primeros pinitos co-
mo piloto con Toca Touring
Car de Codemasters, y ensegui-
da se aficionó a los simulado-
res. “Los juegos de carreras ar-
cade no me atraen nada, ya que
no son nada realistas”, explica
a Ciberp@ís. “Conducir en vi-
deojuegos me ha enseñado a co-
nocer las mejores trazadas y ob-

tener referencias de frenada,
pero no sientes las fuerzas en
cuanto a balanceos e inercias.
No conoces realmente un co-
che hasta que no lo pruebas en
realidad”.

La experiencia ha sorprendi-
do a la propia empresa, en cuya
organización están profesiona-
les de la talla del mito de carre-
ras Johnny Herbert, quien se
sorprendió con la calidad de los
aspirantes. “A menudo he pensa-
do que en un lugar debe haber
alguien mejor que Kimi Raikko-
nen y Felipe Massa, pero simple-
mente no ha tenido la oportuni-
dad de pilotar. Viendo a los fina-
listas por primera vez, estaba se-
guro de que habría algunos inca-
paces ni siquiera de tomar la sa-
lida correctamente, pero no hu-
bo ninguno. Nadie quedó en ri-
dículo y estaban haciendo cosas
que nunca habían hecho antes”.

Steve Deeks, director de GT
Academy, se está replanteando
cómo formar a los nuevos pilo-
tos tras esta experiencia, dado
que los concursantes llegaron a

Silverstone con conocimientos
sobre transmisiones secuencia-
les, el sobreviraje y subviraje,
los trazados de carreras, etcéte-
ra. “Un conductor aficionado
no tiene ni la mitad de estos co-
nocimientos”, asegura.

La próxima prueba será en

enero de 2009 en Dubai a los
mandos de un Nissan 350Z de
más de 350 caballos. No hay
que preocuparse, Johnny Her-
bert lo asegura: “Estos dos tie-
nen lo que hay que tener”.
GT ACADEMY: www.granturismoworld.
com

Un español correrá en Dubai gracias
a su rapidez en ‘Gran Turismo’
Lucas Ordóñez, que suspendió por lento el examen del carné de conducir, ha sido elegido entre 25.000
videojugadores europeos para saltar de las carreras virtuales a la reales

FERNANDO GARCÍA

Empezó vendiendo libros en el
Rastro madrileño. “Me hice libre-
ro para poder comprar y leer los
libros que me interesaban, y se-
guro que no he sido el único”, di-
ce el librero de viejo, poeta y edi-
tor Abelardo Linares (Sevilla,
1952), mientras escucha a Ozric
Tentacles en el ordenador. En
tres naves cerca de las ruinas de
Itálica, almacena más de un mi-
llón de libros (www.libreriarena-
cimiento.com).

Pregunta. ¿Por qué decidió
cerrar la tienda y vender sólo li-
bros por Internet?

Respuesta. Hace cosa de 10
años llegué a la conclusión de
que el futuro del libro, sobre to-
do del libro antiguo, estaba en
Internet. Mantener una librería
grande en el centro de una ciu-
dad es caro. Resulta más cómo-
do y barato disponer de una na-
ve industrial en la periferia.

P. ¿Cuántas horas pasa al día
frente al ordenador?

R. Unas 10 horas. Como es
bastante cansado trabajar tanto
delante de un ordenador, en
cuanto llego a casa me dedico a
descansar y leo blogs, algo de
prensa digital o juego alguna par-
tida de estrategia.

P. ¿Se puede escribir poesía
con Word?

R. Sí y también una tragedia
en verso en cinco actos; pero pa-
ra lo que de verdad es bueno
Word es para la prosa. No creo
que Word haya modificado el
uso del verso, pero sí lo ha hecho
con la prosa. Aprender a escribir
es sobre todo aprender a corre-
gir y eso ahora cuesta menos.

P. ¿Cuál es el programa im-
prescindible en su ordenador?

R. Filemaker, una poderosa y
versátil base de datos que facilita
mucho el trabajo en la librería.

P. ¿Manías con el móvil?
R. Encenderlo sólo cuando es-

toy de viaje y únicamente duran-
te el día. La semana pasada, en
Costa Rica, tuve un olvido y me
despertaron a las cuatro de la
mañana para ofrecerme un pro-
ducto bancario. Me encanta la li-
bertad del móvil para llamar en
cualquier circunstancia, pero la
libertad que da para ser llamado
se parece a la esclavitud.

P. ¿Le gustan los juegos?
R. Sí, sobre todo los de estra-

tegia como Cossaks I, ambienta-
do en el siglo XVIII, entretenidí-
simo y casi infinito, al contrario,
lamentablemente, que la vida.

P. ¿Qué es lo próximo que
comprará?

R. Una PlayStation 3. Me te-
mo que, por su culpa, mis lectu-
ras van a sufrir más que yo.

CIBERP@ÍS

El mapa genético de Europa
coincide bastante con el mapa
geográfico del continente. Al
menos es la conclusión a la que
han llegado un grupo de inves-
tigadores científicos al colocar
sobre un plano las diferencias
genéticas de 3.000 europeos.

El estudio, que aparece en
la revista Nature, demuestra
que se puede averiguar el ori-
gen geográfico de una persona
basándose únicamente en sus
variaciones genéticas.

Los científicos hasta fueron
capaces de distinguir patrones
de origen distintos para los sui-
zos de habla alemana, francesa
o italiana.
NATURE: www.nature.com

Lucas Ordóñez, junto a un coche real. Arriba el videojuego ‘Gran Turismo’.

Abelardo Linares
Librero de viejo

“Word es bueno
para la prosa”

Mapa genético
de Europa
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Viene de primera página
Se palpa el optimismo. Tras
años prometiendo la llegada
del móvil online, sólo ahora co-
mienza a atisbarse la luz al fi-
nal del túnel. Aún restan al me-
nos dos años más para un cam-
bio real, pero operadores, fabri-
cantes de terminales, gigantes
de Internet y, sobre todo, start-
ups se han lanzando a desarro-
llar aplicaciones con un único
objetivo: unir comunicación,
localización y contenido en
una plataforma que jubilará al
PC como lugar de socialización
virtual.

“Estaba frustrado por no po-
der recibir cuando lo necesita-
ba datos sobre la ubicación de
restaurantes que me gustan,
las fechas de conciertos de mis
grupos favoritos…”. Así gestó
Andrew Scott la idea de fundar
Rummble, una empresa britá-
nica que se ha metido de lleno
en un terreno ambicionado por
las grandes: ofrecer contenido
personalizado en el móvil me-
diante algoritmos de recomen-
dación.

La idea es simple y podero-
sa a la vez. Cada suscriptor
construye en la página de
Rummble su red de amigos di-
seminados por múltiples pági-
nas y redes sociales. Una aplica-
ción descargable transfiere los
datos al terminal, y un algorit-
mo envía recomendaciones au-
tomáticas en forma de alertas
accesibles sobre mapas de
Yahoo!. “Si viajo por primera
vez a Madrid, el servicio sabrá

que estoy allí y me enviará los
lugares y eventos que me gus-
tan extraídos de las recomenda-
ciones hechas en mi red de con-
fianza”. En sólo dos meses han
logrado 65.000 suscriptores.

La barrera aceptada entre
éxito y fracaso en la Web móvil
se sitúa en los 100.000 clientes
el primer año. Superada esa ci-
fra, todo es posible. Este sep-
tiembre Rummble lanza la apli-
cación completa.

Las más veteranas, las norte-
americanas Whrrl o Dopplr,
juegan con conceptos simila-
res. Sin embargo, la combina-
ción automática de localiza-
ción, redes de confianza y con-
texto es el sueño de la indus-
tria. “El móvil debe saber si es-
toy en un sitio en el que hace
sol o en una conferencia de tra-
bajo y ofrecerme opciones acor-

des a cada situación. Será la di-
ferencia respecto a la Web fija:
la información contextual e in-
teligente”, asegura Domingo,
directivo de Telefónica I+D.

Durante los dos últimos
años la explosión en Europa de
nuevas aplicaciones ha sido im-
parable. El concepto de red so-
cial por sí solo ya no es suficien-
te. De la mano de la británica
Trutap o la alemana eBuddy,
con 1,6 millones de visitantes
únicos al mes, surgen nuevos
modelos que fusionan mensaje-
ría instantánea móvil y comuni-
dades.

Taptu, en Reino Unido, bus-
ca adelantar a Google Mobile
Search, mientras que la alema-
na ViiF permite compartir to-
do tipo de vídeos adaptados a
los terminales. Siguiendo la es-
tala de Jajah, la holandesa

Nimbuzz añade a la voz IP, el
chat y la distribución de archi-
vos, lo que le ha valido recibir
15 millones de financiación.

Otras apuestan por segmen-
tos menos explotados: el reco-
nocimiento de imágenes, una
variedad de la llamada reali-
dad aumentada, como es el ca-
so de Daem Interactive, cofun-
dada por Ignacio Mondine. La
suiza Kooaba o la americana
SnapTell, ya le pisan los talo-
nes.

En España, Geo-Me apues-
ta por una mezcla de mensajes
de texto y ubicación sobre ma-
pas para contactar amigos a tra-
vés del móvil. “Nuestra diferen-
cia es que los mensajes se reci-
ben automáticamente sólo si
son relevantes. Muchas perso-
nas no quieren ser trazadas y
prefieren dejar textos puntua-
les en un mapa” explica Ric Fe-
rraro, consejero delegado. Su
objetivo serán los jóvenes entre
16 y 24 años y, con el lanza-
miento de la aplicación en sep-
tiembre, esperan llegar a las
50.000 descargas en cuatro
meses. Ipoki, con sede en Gali-
cia, también une Internet y el
móvil a través del GPS. Y la lis-
ta seguirá creciendo: Tooio en
Madrid, Mobiluck en Francia,
Map My Track en EE UU.

RUMMBLE: www.rummble.com
WHRRL: www.whrrl.com
DOPPLR: www.dopplr.com
TRUTAP: www.trutap.com
EBUDDY: www.ebuddy.com
TAPTU: www.taptu.com
IPOKI: www.ipoki.com
TOOIO: www.tooio.com
SNAPTELL: wwwsnaptell.com

Las ‘start-ups’ europeas compiten por
hacerse un hueco en la Web móvil
Cientos de aplicaciones fusionan comunicación, localización y contenido social P YouLynx crea una red
convergente PC-móvil P Daem Interactive lleva el reconocimiento de imágenes al mundo real
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A la Blackberry no hay quien le
pare. Ni el iPhone. El teléfono
con el que se identifica a la em-
presa Research In Motion
(RIM) y que fue pionera en desa-
rrollar un software para que el
correo electrónico llegara direc-
tamente al móvil, incrementó
sus ventas mundiales un 126%
en el último trimestre, compara-
do con el del año anterior, según
los datos de la consultora Gart-
ner. Ese porcentaje prácticamen-
te le hace doblar su cuota de mer-
cado entre los llamados teléfonos
inteligentes, hasta llegar al
17,4%.

RIM ocupa la segunda posi-
ción en el segmento de los teléfo-
nos inteligentes (smartphones),
aún muy lejos del líder absoluto,
Nokia, que tiene el 47,5% del
mercado, tres puntos menos que
hace un año.

El tercer fabricante es casi
nuevo. Se llama HTC y en el tri-

mestre anterior ocupaba la sépti-
ma plaza por ventas. El fabrican-
te taiwanés ha superado en me-
nos de un año a Sharp y Fujitsu
gracias a su diseño de modelos y
su agresividad comercial.

El trimestre se caracteriza
también por la caída de ventas
del iPhone de Apple, que ha pa-
sado del 5,3% de las ventas del
primer trimestre del año, al
2,8% del segundo, aunque hay
que puntualizar que en este tiem-
po Apple se dedicó a liquidar es-
tocks de los iPhone de primera
generación ante la inminente sa-
lida de su modelo 3G, que se rea-
lizó en junio.

Hasta finales del próximo tri-
mestre —con más seguridad has-
ya después de Navidad— no se
conocerá el impacto real del nue-
vo teléfono de Apple en en este
nicho de mercado (smartpho-
nes), pequeño (11% de las ventas
mundiales de móviles) pero de
calidad.

La pérdida de dominio de No-
kia se refleja también en los siste-
mas operativos. Su Symbian ha
caído ocho puntos (57%) que los
gana RIM; Windows gana me-
dio punto y Linux pierde tres.

En el segundo trimestre se
vendieron 32 millones de smar-
tphones, casi un 16% más que el
año anterior. Pese al buen dato,
la guerra va por barrios. Se crece
a menor ritmo que en 2007. El
gran estirón de ventas proviene
de Estados Unidos (crece un
78%) y la gran caída llega de Ja-
pón (bajada del 24%). En me-
dio, Europa, Oriente Medio y
África con crecimientos en torno
al 21%.
GARTNER: www.gartner.com

Un teléfono Blackberry.

LA MADRILEÑA YOULYNX. Esta empresa madrileña creada en Junio del 2007 traslada vídeos, fotos y archivos del PC al móvil y viceversa, con la posibilidad de
compartirlos desde cualquier plataforma. Ha logrado los primeros 10.000 registros y espera cerrar el año con 200.000 e iniciar su expansión en Latinoamérica, Esta-
dos Unidos y Reino Unido. “Hay movimientos claros hacia la convergencia. Microsoft compró Mobicomp, Google se hizo con Jaiku y Zingku y Vodafone con la da-
nesa Zyb”, explica Jorge González, fundador de YouLynx. “Estamos en conversaciones con varios operadores europeos”. CRISTÓBAL MANUEL

Felix Petersen, fundador de Plazes. J. C. A.

Blackberry se
aprovecha del
cambio de modelo
del iPhone
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