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Mas de 60 compafiias nacionales, el 5% del total, presentaran sus novedades en la feria internacional de Barcelona, que comienza el lunes

MANUEL ANGEL-MENDEZ

Espaifia acudira a la feria de Bar-
celona con 62 empresas, apenas
el 5% del total, pero proyectos so-
lidos e internacionales. Los con-
tenidos audiovisuales, la publici-
dad moévil y los servicios de locali-
zacion son los pilares. Y en torno
a ellos, decenas de propuestas:
desde redes sociales para univer-
sitarios a buscadores de canales
de television por Internet.

Media docena de empresas
mostraran lo que viene en servi-
cios de localizacion. Entre ellas,
CompeGPS, que visualiza ma-
pas topograficos tridimensiona-
les. Mapea todo aquello alejado
de una ciudad que Navteq y Tele
Atlas no ofrecen: montanas, ca-
minos perdidos, rios... “Se utili-
za para turismo de montana, sa-
lir en bicicleta, navegacién mari-
tima o deportes aéreos como pla-
neadoras, alas delta y parapen-
tes sin motor”, explica su respon-
sable, Ivin Twose. Empez6 por
su cuenta en 2003 y hoy da tra-
bajo a 20 personas, con 850.000
euros de facturacién anual.

Miraveo, que une localiza-
cién y socializacion, es una joven
empresa a caballo de Barcelona
y Silicon Valley que conecta a
personas a través del acceso Wi-
Fi del movil. Ready People per-
mite buscar entre una lista de
amigos quién esta mas cerca.

Tooio va més alla de la mera
ubicacion. “Lo importante no es
dénde estoy, sino los servicios a
mi alrededor: cines, restauran-
tes y sus ofertas”, dice Rafael Ca-
sado, de Tooio. El negocio es ju-
goso hasta para Google, que ha
estrenado Latitude, un servicio
para localizar geograficamente a
los amigos que lo deseen.

Unir el mundo onliney el mo6-
vil es el objetivo de otras firmas
espafiolas en el Mobile World
Congress. Solaiemes, con sede
en Madrid y fundada en 2007,
presentara los avances en Live-
serve, plataforma capaz de re-
transmitir cualquier evento en
directo y de forma segura del mo-
vil ala Red. “Lo utilizan los servi-
cios de emergencias para retrans-
mitir imagenes de siniestros a
un experto que, desde su PC, las
visualizay ayuda a tomar decisio-
nes rapidamente”, explica Javier
Lopez, director técnico. La com-
paiia, con 18 empleados, fue dis-
tinguida por Red Herring Glo-
bal, que premia a 100 start-ups
de todo el mundo.

Pasar contenidos de Internet
y television al moévil para crear
nuevos servicios es una tarea
pendiente. Activa Multimedia
propone portales personalizados
donde consultar el estado del
tiempo, el trafico o las noticias.
La novedad es que incluyen pe-
queiios personajes virtuales inte-
ractivos que hacen de guia.
Otras, como Acquamedia, desa-
rrollan aplicaciones de recomen-
daci6én de musica para descargar
canciones y videos ajustados a
los gustos del cliente. Trabajan
con operadores de nueve paises.

La television en el mévil volve-
ra a intentarlo un afio mas. En
Espafla, a falta de aprobarse el
estandar DBV-H, que retransmi-

SANTI BURGOS

TOOIO. Fundador: Rafa Casado. Creacién: abril 2008. Empleados: 9. Producto: localizacion geografica en un mapa de ami-
gos y ofertas de ocio. Méas de 3.500 personas se han descargado la aplicacién. Disponible para iPhone, Blackberry y teléfo-
nos con Windows y Symbian. “Esperamos llegar a las 100.000 descargas este afio”. Presencia: Espafia. Qué espera del
MWC: “No tenemos stand, es un lujo para una start-up, pero alli estaremos para reunirnos con todos”. ® www.tooio.com

te la senal de television al termi-
nal, los operadores ofrecen cana-
les sobre la red 3G. La madrile-
fnia SIDSA se busca la vida en
Iran, Rusia e Indonesia, con es-
tandar ya aprobado. “Estrenare-
mos en la feria terminales tacti-
les de menos de 200 euros, don-
de es posible ver televisiéon con
gran calidad”, asegura José Ma-
ria Insenser, fundador de SID-

SA. El 18% de sus ingresos, mas
de 10 millones, proviene de la
venta de sus chips de television.

Y de la mano de los conteni-
dos viene la publicidad, donde
una decena de compaiias pre-
sentaran novedades. La catalana
Blutypoint mostrara como los co-
mercios a pie de calle pueden uti-
lizar bluetooth para conectar con
el movil de cualquiera que pase

cerca interesado en recibir infor-
macién. Y la madrileha Unka-
soft presenta desarrollos en ad-
vergaming, juegos de movil con
publicidad. “Colocamos produc-
tos en el juego para que la gente
interactue con ellos. La exposi-
ciéon del anunciante es mucho
mayor que en publicidad online
tradicional”, explica Jaime Lan-
chares, consejero delegado.

SUSANNA SAEZ
TA WITH YOU. Fundador: Diego Bartolomé. Creacién: junio 2006. Empleados: tres. Producto: traduccion automatica de tex-
to a 16 idiomas por movil, via SMS o enviando una imagen del texto. Grado de exactitud del 90%. Mas de mil peticiones dia-
rias. Presencia: Espafia, Pakistan, Suréfrica y Australia. Qué espera del MWC: “Iremos de premio por haber ganado un con-
curso de innovacion en Asia. Es dificil hacer negocio en la feria; es mas cuestion de presencia”. ® www.tauyou.com

CampusMovil.

CampusMovil

Pretende ser la primera red so-
cial mévil para el mundo acadé-
mico en Latinoamérica. Su fun-
dador, Hugo Pardo, supo que
podria funcionar al ver concep-
tos como iTunesU: un lugar en
la Red donde los alumnos de
las mejores universidades del
mundo acceden a contenidos
académicos gratis y restringi-
dos. La compaiiia, con apenas
un mes de vida y tres emplea-
dos, busca ya su primera ronda
de financiacion.

@ www.campusmovil.net

eNeo Labs.

eNeo Labs

La espafiola Neo Labs presenta
sus aplicaciones de la dométi-
ca en el movil, como la posibili-
dad de manejar con el movil los
sistemas de seguridad de la ca-
sa, viendo en la pantalla lo mis-
mo que las cdmaras de vigilan-
cia graban en tiempo real, 0 en-
cender la calefaccion y los
electrodomésticos, o desconec-
tar alarmas de forma remota.
Seg(in Javier Zamora, presiden-
te de eNeo, “el movil como
mando a distancia para mane-
jar los sistemas del hogar tanto
dentro como fuera de él”.

@ WWWw.eneo.com

YourScreen.

YourScreen

Cine de bolsillo, de la catalana
YourScreen. Crear series, mobi-
sodes, de entre tres y cinco mi-
nutos que enganchen al espec-
tador en su movil. La compafiia
sigue el proceso al uso, escri-
biendo el guién, realizando el
casting, la posproduccion...
aunque todo adaptado a la dimi-
nuta pantalla. “Rodar para el
movil tiene sus normas: los co-
lores deben ser claros, no pue-
de haber movimientos bruscos
de cadmara y las distancias han
de ser mas cortas”, explica
uno de los fundadores, Ricard
Rovira. Han filmado cuatro pro-
yectos y hay seis en camino.
Producir cada episodio cuesta
entre 3.000 y 4.000 euros.

@ Www.yourscreen.eu




