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pantallas

Ni monedas, ni billetes, ni tarje-
tas. PayPal cree que el dinero en
unos años será digital y viajará
en nuestros móviles. La firma,
propiedad de eBay, presentó
ayer en su conferencia anual de
desarrolladores en California
nuevas aplicaciones que permiti-
rán comprar un café o una can-
ción sobre lamarcha, con un telé-
fono inteligente. Spotify será uno
de los primeros servicios en inte-
grar la nueva aplicación, llama-
daMobile Express Checkout, dis-
ponible de momento solo para el
iPhone. Los suscriptores a Spoti-
fy en el móvil podrán pagar su

cuota, además de con tarjeta de
crédito, con PayPal en unos se-
gundos. PayPal se llevará un 5%
de la transacción más 10 cénti-
mos de euro; Spotify el resto.

“La oportunidad es enorme,
las compras en el móvil supera-
rán al cibercomercio tradicional
en el 2014”, asegura Osama Be-
dier, responsable de la platafor-
ma móvil de PayPal. Este año la

compañía espera canalizar más
de 500 millones de euros en pa-
gos a través de móviles. Otras
marcas comoNike o Foot Locker
integrarán el nuevo software en
sus aplicaciones móviles.

PayPal, que ya supone el 37%
de los ingresos de eBay, aspira a
convertirse en el estándar para
adquirir cualquier tipo de conte-
nido en línea: vídeos, juegos, noti-
cias… sea desde un teléfono inte-
ligente o desde un PC. La web
del Financial Times es otro de los
nuevos socios. La venta de pro-
ductos virtuales en juegos den-
tro de Facebook, como FarmVi-
lle, de Zynga, será la otra gran
oportunidad. Sheryl Sandberg, di-

rectora de operaciones de Face-
book, anunció en la conferencia
un acuerdo con PayPal para pa-
gar a los desarrolladores con es-
te sistema y utilizarlo además
con sumoneda virtual, Facebook
Credits. Los programadores ten-
drán la última palabra. De ellos
dependerá que PayPal u otrome-
dio se extienda como forma de
pago en aplicaciones móviles.

El otro frente abierto será la
utilización del móvil como susti-
tuto de la cartera en el mundo
real. Llegar a una tienda, probar-
se unos tejanos, pasar el teléfono
por un lector y pagar en segun-
dos. Sin dinero ni tarjetas de cré-
dito de por medio.

Visa, MasterCard y los opera-
dores de telefonía prueban enEu-
ropa la viabilidad de las tarjetas
NFC (Near Field Communica-
tion). Nokia se plantea integrar-
las en sus terminales. Start-ups
como Square, creada por el co-
fundador de Twitter Jack Dor-
sey, lo intentan con minilectores
de tarjetas para el iPhone. Y Pay-
Pal también quiere colarse con
etiquetas NFC adheridas al mó-
vil y lectores especiales para las
tiendas. “No sabemos cómo será
la cartera del futuro”, dice Be-
dier. “Pero está claro que la fron-
tera entre el mundo real y el en
línea se está difuminando gra-
cias al móvil”.

De la mano deMovistar, llega
la última BlackBerry al mer-
cado español. La nueva
Torch combina una pantalla
táctil con un teclado QWER-
TY completo y deslizante y
trae novedades como el nue-
vo sistema operativo BlackBe-
rry OS 6 y una cámara de fo-
tos y vídeos de cinco mega-
píxeles. La pantalla táctil mi-
de 8,13 centímetros e incluye
GPS. El nuevo OS 6 facilita la
sincronización automática,
la descarga directa de los ví-
deos a YouTube o la geolo-
calización de las fotografías.
La Torch es multitarea, utili-
za navegación propia basada
enWebKit, conmúltiples pes-
tañas, RSS o vídeos, pero no
lleva Flash.
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UNIVERSIDAD AUTÓNOMA DE MADRID / EL PAÍS

La Escuela de Periodismo

PRUEBAS DE ACCESO 2011

Para conocer los candidatos, las fechas
y el lugar de dichas pruebas consultar

http://www.escuela.elpais.com

POSTGRADO DECANO EN LA ENSEÑANZA 
DE PERIODISMO DE CALIDAD

MÁSTER EN PERIODISMO
Título propio de la Universidad Autónoma de Madrid

UNIVERSIDAD AUTÓNOMA DE MADRID / EL PAÍS

La Escuela de Periodismo

MÁSTER EN PERIODISMO
Título propio de la Universidad Autónoma de Madrid

TELEFONÍA

La BlackBerry
Torch llega
a España

COMERCIO

PayPal lanza los pagos en el móvil
La firma presenta nuevas aplicaciones para comprar en tiendas

El sistema de
micropagos supone
el 37% de los
ingresos de eBay

Nike o Foot Locker
integrarán
el nuevo ‘software’
en sus aplicaciones

ANTONIO ESPEJO, Barcelona

MIGUEL ÁNGEL-MENDEZ
San Francisco


