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Rashid, fundador de Microso
“Investigamos para sobrev

—

' Research:
vir”

Rashid creo el laboratorio de Redmond, que cuenta hoy con 850 investigadores, hace 18 afios @ Desde Office a
Worldwide Telescope, participa en casi todos los productos @ “Echo de menos interactuar con Bill Gates”

MANUEL ANGEL-MENDEZ

Rick Rashid no esquiva una
pregunta. Le sobran tablas des-
pués de 18 anos al frente de Mi-
crosoft Research. Los asuntos
mas espinosos, como el tropie-
zo de Vista, el lento despliegue
de Surface o la incognita de
Bing, no marchitan su pose de
cientifico sosegado. Al contra-
rio. Le hacen mas fuerte.

El gigante de Redmond su-
pera a todos sus competidores
en inversion en I+D: 8.200 mi-
llones de délares el afio pasa-
do, el 14% de los ingresos. Mas
del doble de lo que destinan
Apple y Google juntos. La uni-
dad de Rashid es el corazon del
sistema: “Somos el nucleo basi-
co de I+D”. Su trabajo consiste
en inventar el futuro de la tec-
nologia. Si él se equivoca, la
compaiiia se pierde.

Los 850 investigadores a su
cargo han disefiado o mejora-
do Office, Windows XP, Visual
Studio, Xbox o Live Search.
Una responsabilidad que Ras-
hid, camino de los 60, resume
en una consigna: “Investigar
para sobrevivir”.

Pregunta. De no ser por us-
ted, Microsoft tal vez no existi-
ria hoy.

Respuesta. Es algo sobre lo
que s6lo podemos especular.
Es cierto que muchas empre-
sas que empezaron a la vez que
nosotros han desaparecido. Pa-
ra evitarlo hay que hacer inves-
tigacion a largo plazo.

P. Casi todas las tecnolégi-
cas estan recortando sus parti-
das de I+D. ¢Y Microsoft?

R. No nos afecta, continua-
remos creciendo. Steve Ball-
mer lo dice muchas veces: una
recesion, si puedes, es el mejor
momento para invertir.

P. IBM y HP han reorgani-
zado sus laboratorios para ha-
cer menos investigacion teori-
ca. ¢Haran lo mismo?

R. No. La estabilidad es fun-
damental. Soy el tGnico ejecuti-
vo en Microsoft que ha desem-
penado el mismo cargo duran-
te tanto tiempo. No conozco a
nadie en el sector que haya he-
cho lo mismo. Hay que enten-
der por qué se hace investiga-
cion, y no es por los resultados,
es para sobrevivir.

P. A pesar de tener el mayor
presupuesto en I+D, Google y
Apple siempre van por delante
como compaiias innovadoras.
¢Por qué?

R. Somos los primeros en
patentes. Muchos de los pro-
ductos desarrollados en los tlti-
mos 10 afios: Xbox, Sharepo-
int, Dynamics, SQL Server...
son negocios de mas de mil mi-
llones de délares anuales. En-
tre el 15% y el 30% de los infor-
mes cientificos en informatica
publicados en el mundo son de
empleados de Microsoft.

P. ¢Por qué cree que Bing se-
ra mejor que Google?

R. Bing es un nuevo tipo de
busqueda orientada a la ac-
ciéon. Queremos ayudar a la
gente a tomar decisiones, y no
darles simplemente listas de re-
sultados.

Rick Rashid.

P. Project Natal también ha
sorprendido. ¢Desapareceran
los mandos en los videojuegos?

R. Nada parece desaparecer
por completo. Aunque se estan
alterando las reglas de relacion
entre las computadores y los
humanos. Cada vez mas orde-
nadores tienen los mismos sen-
sores que una persona: pueden
oir a través de microfonos y ver
con la vision computacional.

P. Esa innovacioén en vide-
ojuegos no llega al PC. Segui-
mos utilizando ratéon y teclado.

R. Si, aunque también se
han producido cambios. Con
Vista introducimos un sistema
muy sofisticado de reconoci-
miento de voz utilizado por dis-
capacitados. El raton y el tecla-
do son buenas interfaces. En
los proximos afios, habra una
combinacion de lo que el orde-
nador hace por ti y lo que ta le
pides que haga.

P. {Surface sera la forma en

que usaremos el ordenador?

R. Habra muchas formas de
interactuar y la tecnologia tac-
til sera una mas. A medida que
Surface se abarate, entrara en
la casay en la oficina y cambia-
ra la informatica.

“Vista tenia un gran
nimero de novedades,
alguna se adelanto a
los tiempos y los
equipos tardaron en
adaptarse. Mejoro

la interfazy la
experiencia”

P. Windows 7 se estrenara
este octubre, antes de lo espera-
do. ¢Ha sido Vista un fracaso?

R. Vista tenia un gran nime-
ro de innovaciones. Algunas se
adelantaron a los tiempos y los
equipos tardaron en adaptarse.

SUSANNA SAEZ

Ha mejorado la interfaz y la ex-
periencia de usuario y ha acele-
rado el uso del ordenador.

P. Han desarrollado World-
wide Telescope. {Quieren com-
petir con Google Earth?

R. Nosotros fuimos prime-
ro. Desarrollamos antes el Te-
rraserver. El SkyServer, el Tele-
scope o el Photosynth son ejem-
plos de visualizacién de datos.
Nos permiten ofrecer servicios
en ciencia o sanidad.

P. {Como ha afectado a Mi-
crosoft Research la marcha de
Bill Gates, muy cercano ala in-
vestigacion?

R. Steve esta tan comprome-
tido en I+D como Bill.

P. ¢Quiere decir que no
echa de menos a Bill Gates?

R. (Se rie). Echo de menos
no interactuar con él tanto co-
mo solia hacerlo. He trabajado
directamente con Bill mucho
tiempo, pero su labor en la fun-
dacion es realmente valiosa.
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El comercio
electronico crecera
este aro en Espafia
un 56%

CIBERP@IS

El comercio electrénico en Espa-
fa crecera este ano un 56%, se-
gin ha manifestado Marti Ma-
nent, presidente de la AECEM
en el acto de presentacion del Li-
bro blanco del comercio electroni-
co espanol.

"Internet ha crecido mucho
en los tltimos afnos y de manera-
muy rapida, sobre todo durante
esta época de crisis puesto que
los comerciantes han visto una
posible solucion para paliar los
efectos de la recesién econémica
en la que estamos", afladi6 Ma-
nente.

"Sin embargo, Internet no
puede parar las caidas de las ven-
tas del mundo fisico". Segin Ma-
nent las ventas por Internet al-
canzaran los 10.000 millones es-
te afio en Espafia, lo que supon-
dra un crecimiento del 56% res-
pecto a los 6.400 millones de
2008.

La incorporacién al comercio
electronico se da con mas clari-
dad entre las medianas y grandes
empresas que entre las pequefias,
que asumen las formulas de nego-
cio digital con menos rapidez. De
las pequefias empresas, Gnica-
mente el 6,49% compra por Inter-
nety s6lo un 1,6% venden produc-
tos por la red. En cuanto a las
grandes, las cifras son mucho
mas significativas ya que casi un
24% compra on line mientras
que las ventas en la red son casi
del 20%.

Entre las medianas empresas,
el 11% compray el 6% vende pro-

ductos por Internet.
AECEM: www.aecem.org

La mayoria del
capital riesgo
prefiere invertir en
tecnologia verde
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El 63% de las sociedades de capi-
tal riesgo de Estados Unidos au-
mentara sus inversiones en em-
presas dedicadas a la tecnologia
limpia en los proximos tres afios,
segun el informe elaborado por
la consultora Deloitte y la asocia-
cion norteamericana de capital
riesgo (NVCA, por sus siglas en
inglés).

El segundo sector tecnoldgico
en el que aumentaran las inver-
siones tampoco sera el informati-
co ni siquiera el de telecomunica-
ciones, sino el sanitario. El sec-
tor de los chips es el mas perjudi-
cado por la situacion econémica,
ya que solo el 6% de las socieda-
des de inversién confiesa que
apostaran mas por ellas.

La crisis anima a invertir fue-
ra de Estados Unidos, de hecho,
el 52% de estas firmas ya lo ha-
cen, y seguiran aumentando sus
inversiones en los proximos tres
afios, principalmente en Asia
(India) y Latinoamérica; solo el
25% lo hara en Europa, y menos
atn (17%) en Estados Unidos.

El mismo informe concluye
que la situacién econdémica no re-
ducira el auge de la globaliza-
cion, sino que se seguira incre-
mentando.

NVCA: www.nvca.org



