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Acaban de nacer. Entre las tres,
no suman ni medio año de vida y
el fundador más longevo no so-
brepasa los 33 años. Les falta ex-
periencia, pero les sobra ambi-
ción y olfato de éxito. Son tres de
los 10 finalistas seleccionados en-
tre más de 300 start-ups de 22
países, desde Portugal a Ucra-
nia, en el concurso ya conocido
como la Eurovisión de la web
2.0. Potencias tecnológicas co-
mo Israel, países con sólidos mer-
cados de capital riesgo como el
Reino Unido o Alemania, y eco-
nomías emergentes de Europa
del Este pujaban por un puesto.
Las españolas Bubok, Planetaki
y Wolpy lo han conseguido.

Miguel Abad y Ana María Ra-
món aún no se lo creen. Son los
más jóvenes, 28 y 26 años respec-
tivamente. Él desde Málaga y
ella desde Zúrich se las han arre-
glado para levantar un proyecto
del que se hablará mucho duran-
te 2008: Wolpy, una web donde
crear un mapa personalizado de
viajes y compartir las experien-
cias con otros visitantes. “Está a
caballo entre una red social y
una guía de viajes interactiva
con recomendaciones de lugares
que explorar en todo el mundo”,
explica Ana María. El comienzo
es prometedor: en apenas un
mes han alcanzado 515 registros
y su base de datos acumula
4.000 ciudades y más de 450 re-
comendaciones.

“Muy intuitivo”
“Hemos apostado por un diseño
sencillo, muy intuitivo con el
mashup de Google Maps, y esta-
mos recibiendo muchas sugeren-
cias de los miembros sobre cómo
hacer evolucionar el servicio”,
asegura Abad. Los propios visi-
tantes decantarán el énfasis ha-
cia la red social o la aplicación co-
laborativa. Wolpy expande el
hueco abierto por servicios como
Dopplr, centrado en viajeros de
negocios.

El proyecto fue uno de los seis
seleccionados en el concurso del

Barcelona Digital Global Con-
gress, que se celebra esta semana
en Barcelona.

Planetaki se ganó su puesto
gracias a los votos de los inter-
nautas. Aspira a innovar en el te-
rreno de los agregadores de
feeds, dominado por Bloglines,
Netvibes y Google Reader. “Usa-
ba Bloglines desde hace cuatro
años, siempre pensé que se po-
drían mejorar, hoy los agregado-
res son demasiado complejos, só-
lo los geeks los utilizan a fondo”,
dice Javier Cañada, fundador de
la compañía y experto en usabili-
dad. Planetaki permite crear y
compartir planetas de webs, con-
densando en una sola página
blogs, periódicos digitales, pod-
casts y álbumes de fotos. No se
pueden organizar en carpetas ni

exportar ni buscar. Es la simplici-
dad llevada al extremo. “Está di-
señada para los que no saben ni
lo que es un feed”.

Bastaron dos meses para con-
vencer a 1.500 personas de usar
la aplicación como lector de con-
tenidos, indexar más de 4.500
webs y lograr 8.000 visitantes
únicos mensuales. Bernardo Her-
nández, director mundial de
geomarketing de Google, hizo de
inversor invitado. “Le conocí en
mi etapa de 11870.com. Me plan-
té en su oficina y le dije: ‘Éste es
el dinero que tengo, éste es el
que necesito y mi condición es
clara: yo llevo toda la gestión y to-
mo las decisiones”, explica Caña-
da. Funcionó. La bendición de
Hernández le sirvió para contra-
tar al programador inglés Sam

Lown y lanzar el proyecto. Ahora
descifra cuáles serán los próxi-
mos pasos, entre fuentes de in-
gresos y traducción de la web a
varios idiomas.

La tercera promesa, Bubok,
lleva un mes en marcha pero
transmite una sensación de expe-
riencia innata. Su fundador, Án-
gel María Herrera, ha trasladado
a España la publicación de libros
bajo demanda, un modelo proba-
do en otros países a cargo de Lu-
lu, Blurb y CreateSpace. “Veni-
mos del mundo editorial, es nues-
tro diferencial. Queremos crear
un gran altavoz para escritores
noveles y consagrados”. Cual-
quiera puede publicar su libro en
Bubok, en formato digital o en
papel, escoger el precio y embol-
sarse el 80% de los beneficios.

Cuentan con 3.000 miembros re-
gistrados y 700 obras, algunas
de autores consagrados como el
novelista Alberto Vázquez-Figue-
roa y el emprendedor y ex gurú
de Apple Guy Kawasaki.

Recibió el espaldarazo finan-
ciero de 360.000 euros para em-
pezar con buen pie y aupar su
plantilla a 12 empleados. Su es-
trategia es doble: venta de libros
por un lado y servicios de maque-
tación e impresión personaliza-
da por otro. El objetivo es ir más
allá del ámbito literario y conver-
tir Bubok en una plataforma de
venta de todo tipo de documen-
tos, desde tesis doctorales a li-
bros caseros de recetas de coci-
na. Los próximos pasos están de-
finidos: más funcionalidades so-
ciales, “foros, comentarios, reco-
mendaciones”, apunta Herrera,
“y el salto a Latinoamérica”.

La pasada edición de Start-up
2.0 descubrió algunos de los pro-
yectos de Internet más brillantes
de Europa. Desde las españolas
Panoramio, 11870 y nVivo a la
francesa Trivop o la israelí 5min,
consolidada en enero con cinco
millones de dólares de inversión.

Del vídeo a la red social
Para Jose Antonio del Moral, co-
fundador de Ya.com y responsa-
ble de Alianzo, organizadora del
concurso junto con La Caixa, el
protagonista en 2007 fue el ví-
deo. Este año han sido las redes
sociales. “El problema es su ren-
tabilidad. Pasaremos hambre du-
rante mucho tiempo hasta dar
con modelos viables”.

El otro resquicio de duda está
en las ideas. ¿Podrá Europa inno-
var sin convertirse en un mero es-
pejo de Silicon Valley? Michael
Arrington, fundador de Tech-
Crunch, lo deja claro en su blog:
“No eres nadie si no te ha surgi-
do un clon en Alemania”. Al otro
lado del Atlántico, la visión es di-
ferente: “El fallo es de las start-
ups americanas”, afirma Ana Ma-
ría, “no se preocupan por la inter-
nacionalización y dejan huecos
en Europa”.
BDGC: www.bdigitalglobalcongress.net

WOLPY. Lanzamiento y sitio: abril de 2008, www.wolpy.com. Fundadores: Ana María Ramón (28 años) y Miguel Abad (26).
Estudios y experiencia laboral: ingenieros de Telecomunicaciones; Ramón fue fundadora de una consultora de desarrollo y
usabilidad. ¿Lo más difícil del proyecto? “Los miles de vueltas que dimos a la idea inicial hasta decidirnos por el enfoque final.
Iteración tras iteración, tras iteración...”. ¿Lecciones aprendidas? “Dedicar menos tiempo y recursos a la fase de pruebas. Los
propiosmiembros te diránquéesperan del servicio”.Wolpy dentrode cincoaños…“Web dereferencia para guardar,compar-
tir y agregar todas tus experiencias de viajes”.

BUBOK. Lanzamiento y sitio: abril de 2008, www.bubok.com. Fundador: Ángel María Herrera (33 años).
Estudios y experiencia laboral: Ingeniero informático; consultor en Ernst & Young, PWC y PowerData.
¿Lo más difícil del proyecto? “Cuidar los pequeños detalles, que todo esté a la perfección… aquello
de que el 20% del trabajo te lleva el 80% del tiempo y viceversa”. ¿Lecciones aprendidas? “Reservar
más tiempo para hacer todas las pruebas posibles antes del lanzamiento”. Bubok dentro de cinco
años... “Servicio on-line donde quien siempre quiso publicar pueda cumplir su sueño”.

PLANETAKI.Lanzamiento y sitio: marzo de2008, www.planetaki.com. Fundador: Javier Cañada (33 años).
Experiencia: Licenciado en Ciencias Políticas y Sociología; fundador de Programa Vostok, cofundador
de 11870.com, consultor en The Cocktail, Indra e IconMedialab. ¿Lo más difícil? “La optimización; ha-
cer cada vez más y mejores cosas con recursos limitados”. ¿Lecciones aprendidas? “Un buen progra-
mador es más valioso de lo que uno pueda pensar”. Planetaki dentro de cinco años... “Un servicio de
agregación efectivo, con un equipo de seis personas, oficinas chulas y pasándolo bien”.
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La nueva hornada de ‘start-ups’ españolas
Tres proyectos españoles triunfan en el concurso europeo Start-up 2.0 P Bubok, Planetaki y Wolpy se imponen a 300 nacientes empresas
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