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Los nuevos buscadores dan respuestas
concretas y en su contexto geografico

Las soluciones de Sitesa identifican cualquier texto y lo sitian en un mapa @ Bitext ha creado una herramienta,
NaturalFinder, para buscadores inteligentes @ Esta semana se publica la segunda version de Naveganza

LAIA REVENTOS

En febrero de 1994 Yahoo! tenia
en su directorio 100 direcciones
web. Solo el 0,24% dela poblacion
mundial era internauta. Hoy hay
1.300 millones de personas conec-
tadas ala Red y pueden bucear en-
tre mas de 165 millones de webs ac-
tivas, segiin Netcraft.

Internet almacena todo tipo
de contenidos: textos, documen-
tos, fotografias, musica, bases de
datos, mapas..., aunque no toda
es valida ni, sobre todo, facil de
encontrar. Es un problema que
crece exponencialmente y que ni
Google resuelve: se busca la agu-
jay éste devuelve el pajar.

Las basquedas sociales, guia-
das, semanticas, faceted (buscar
informaciéon desde una o mas
perspectivas) o basadas en len-
guaje natural, los métodos esta-
disticos, los asistentes virtuales y
lainteligencia artificial tratan de
resolver esta cuestién no sélo en
el macrouniverso de Internet, si-
no en entornos mas acotados, pe-
ro también repletos de conteni-
dos, como la Administracion,
bancos o grandes compaiiias.

La espafiola Sitesa esta espe-
cializada en las geobusquedas:
facilita el acceso a la informa-
cion desde el punto de vista geo-
grafico. La compania integra dis-
tintas soluciones, como las de la
estadounidense Metacarta, que
permiten “identificar cualquier
formato de informacién no es-
tructurada y situarlo en un ma-
pa”. “Ten en cuenta que mas del
75% de las busquedas tienen
componente geografico”, dice Pe-
dro Torres, su responsable de in-
novacién y mercadotecnia.

Su geobuscador, que encuen-
ta la informacion sobre un lugar
y acotado en un espacio de tiem-
po determinado, se emplea en
ambitos estratégicos (defensa,
seguridad, petroleras) donde se
analiza mucha informacion en
poco tiempo. Es una solucién
compleja que incorpora varias
tecnologias, como “la extraccion
de informacion geografica, la mi-
neria de datos visual y el recono-
cimiento del lenguaje natural”.

Complemento

NaturalFinder es la soluciéon que
incorpora Sitesa a su geobuscador.
Lo desarrolla la espafiola Bitext.
“Es un complemento de cualquier
buscador que usa el lenguaje es-
pontineo de los humanos
—lenguaje natural— y permite ha-
cer preguntas directas sin introdu-
cir palabras clave”, cuenta Anto-
nio Valderrabanos, fundador de
esta compafia creada en 2001 y
especializada en organizar los con-
tenidos por sus propiedades lin-
giiisticas. NaturaFinder se usa en

el Instituto Nacional de Adminis-
traciones Publicas (INAP), que su-
ministra informacion a los funcio-
narios, y el Ministerio de Defensa,
entre otros.

Isoco, que se dedica a la ges-
tién de la informacion, y Bitext
presentan hoy la segunda ver-

si6on de Naveganza. Este busca-
dor basado en tecnologia seman-
tica y lenguaje natural sera ca-
paz, segin Jestus Contreras, di-
rector de I+D+i de Isoco, “de en-
tender al internauta y dar res-
puesta a su peticiéon”. Naveganza
es un buscador de tercera genera-

cién. “Mientras que el tradicio-
nal trabaja segin palabras cla-
ves”, explica Contreras, “el se-
mantico relaciona documentos
por conceptos y significados. El
primero da enlaces que contie-
nen los términos clave; el segun-
do, respuestas”. Pasa a la pagina 5
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LA VIDEOVIGILANCIA INTELIGENTE DE VAELSYS

PAULA VILLAR

Eduardo Cermefio, en la imagen, fund6 junto con dos amigos Vaelsys, empresa dedicada a la videovigilancia. Su sistema de
analisis inteligente de video reconoce en las imagenes objetos, caras y trayectorias, asocia reglas a cada situacion y envia
alarmas a moviles y centrales de vigilancia. Con mecanismos convencionales, como sensores de movimiento o barreras de
microondas, el 90% de las alarmas emitidas son falsas. Vaelsys ha logrado reducirlas a un maximo del 5%. Pagina 3
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La espanola Vaelsys avanza en el negocio
de la videovigilancia inteligente

Su tecnologfa reduce el 90% de las falsas alarmas en deteccion de intrusos @ La empresa, creada en 2003,
entrara este afio en el mercado europeo @ Doce ingenieros forman la plantilla empresarial

MANUEL ANGEL-MENDEZ

Es pleno verano. Varias cama-
ras graban desde lo alto en un
bosque espanol. Alguien pren-
de fuego, el humo empieza a as-
cender lentamente. A 10 kil6-
metros de distancia, una cama-
ralo detecta. Analiza laimagen
en tiempo real: no es una nube
ni un cambio de luz. Es un in-
cendio. En segundos envia el vi-
deo ala central de alarmas mas
cercana, donde lo reciben guar-
das forestales, toman las coor-
denadas y se ponen en marcha.

Es un ejemplo ficticio — pe-
ro posible— gracias a la tecno-
logia desarrollada por la start-
up Vaelsys. Su sistema de anali-
sis inteligente de video permite
reconocer en las imagenes obje-
tos, caras, eventos y trayecto-
rias, asociar reglas a cada situa-
cién y enviar alarmas a moviles
y centrales de vigilancia en ca-
so de peligro.

Es un programa de seguri-
dad contra intrusiones en pro-
piedades privadas y cuya viabi-
lidad en otros sectores prome-
te. Con mecanismos convencio-
nales, como sensores de movi-
miento o barreras de microon-
das, el 90% de las alarmas emi-
tidas son falsas. Vaelsys ha lo-
grado reducirlas a un maximo
del 5%.

“El reconocimiento de patro-
nes ya se empleaba en voz y da-
tos, pero no en imagenes. Con
el aumento en la capacidad de
los procesadores y la mejora en
equipos, nos dimos cuenta de
que era factible”, explica Eduar-
do Cermeno, de 25 afos, cofun-
dador de Vaelsys junto con Car-
los J. Venegas y Jorge Abrines.

Descubrieron ese hueco en
el afo 2003.Y ahi comenz6 to-
do. Cermeilo, entonces estu-
diante de ingenieria informati-
ca, busc6 ayuda en la Universi-
dad Auténoma de Madrid para
constituir la empresa, lanzar el
desarrollo del software y dise-

El equipo de Vaelsys.

far el plan de negocio. Tres
afos mas tarde llegé la finan-
ciacién, medio millén de euros
entre Caixa Capital Risk y el
CDTI. Y poco después, la pre-
sentacion del primer producto
de la compaiiia para aplicacio-
nes de seguridad perimetral.
Plantas de energia, huertas
solares, aeropuertos y particu-
lares lo utilizan para proteger
sus instalaciones de robos e in-
trusos. Cermefio busca, ade-
mas, abrir el producto a nue-
vos mercados, como la gestién
del trafico. “Los operadores en
una central de trafico no pue-
den vigilar 20 pantallas a la
vez. Si analizas las imagenes
de forma automatica, puedes
emitir s6lo aquellas que son re-
levantes, donde haya acciden-

tes, un coche parado, una in-
fraccion...”.

De la mano de varios inte-
gradores, mnegocian también
con los ministerios de Interior
y de Defensa destinar la tecno-
logia al reconocimiento de fron-
teras en tierra, mar y aire, co-
mo herramienta complementa-
ria a los radares.

Su compatibilidad es un
punto fuerte: se integra con
cualquier tipo de camara de vi-
gilancia, sea analdgica o IP, y
con sistemas operativos propie-
tarios y libres.

Los equipos, desarrollados
en colaboracion con la empre-
sa iNETnova, almacenan sélo
eventos relevantes en lugar de
grabar 24 horas, lo cual ahorra
espacio en disco y coste final. Y
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los parametros de vigilancia
son personalizables: permiten
definir el area, el tipo de evento
que detectar y la alarma necesa-
ria, desde encender un foco a
enviar un SMS.

La empresa esta formada
por una plantilla de 12 ingenie-
ros y Cermefio prefiere no desve-
lar cifras de negocio, “no por ser
bajas, sino por ser demasiado
pronto”. Confian la comerciali-
zacion a una red de distribuido-
res externos en un total de 30 de-
legaciones. A finales de 2008 to-
cara reproducir el modelo en Eu-
ropa. “Empezaremos en Portu-
gal, Ttalia, Franciay Latinoamé-
rica. El Reino Unido es un mer-
cado muy maduro y los alema-
nes son demasiado tranquilos”.
VAELSYS: www.vaelsys.com
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La mayoria de las pequenas y medianas empresas
incumplen la ley de proteccidn de datos

Peluquerias, dentistas, ges-
torias, hoteles y otras pequefias
y medianas empresas (pymes)
guardan datos personales de
clientes y empleados con un ca-
si total desconocimiento de c6-
mo gestionarlos y protegerlos.
Sélo el 12% cumple la normati-
va arajatabla, segiin la Agencia
de Protecciéon de Datos, aun-
que cada vez son mas.

De los tres millones de py-
mes espafiolas, el 80% tienen
datos de clientes, proveedores,
empleados y contactos, segtin
el Estudio sobre incidencias y
necesidades de seguridad en
las pequenias y medianas em-

presas espafiolas, realizado por
el Instituto Nacional de Tecno-
logias de la Comunicacién (In-
teco). La mayoria afirman co-
nocer la existencia de una nor-
mativa, pero pocas la aplican.
“Aunque practicamente to-
das las pymes gestionan fiche-
ros de datos, sigue siendo un
sector que debe hacer un es-
fuerzo general para adecuar-
se”, dice Artemi Rallo, director
de la Agencia de Proteccion de
Datos (AGPD). La informa-
cion personal que almacenan
estas empresas suele ser de ni-
vel basico, pero aun asi la Ley
de Proteccion de Datos las obli-
ga a determinados deberes.
Estos son inscribir los fiche-

ros en la AGPD, tener una poli-
tica de seguridad para gestio-
narlos e informar a los propie-
tarios. El estudio destaca que
s6lo una cuarta parte de las em-
presas disponen de una politi-
ca de seguridad para estos da-
tos. Cuanto mas pequena es la
empresa, menor es su sensibili-
dad hacia la informacion perso-
nal que almacena.

“Las grandes companias
cumplieron enseguida y regis-
traron sus ficheros en la agen-
cia en los primeros afios. Ahora
empiezan las pymes, cada vez
mas, el 12% ya lo han hecho”,
afirma Maria José Blanco, sub-
directora general del Registro
General de Proteccién de Da-

tos. El sector de mayor creci-
miento es el inmobiliario, se-
guido por el farmacéutico, el co-
mercio, el turismo, los aboga-
dos y las gestorias.

Los principales afectados
por este incumplimiento de la
ley no son las empresas, ya que
la AGPD sdlo puede sancionar-
las previa denuncia, sino las
personas cuyos datos almace-
nan, porque no pueden ejercer
sus derechos de consulta y recti-
ficacién, saber quién es el res-
ponsable y si sus datos estan se-
guros. La AGPD tiene actual-
mente registrados ficheros de
440.000 empresas, el 80% de
las cuales son pymes.

APD: www.agpd.es

Ciberp@is 3

Clasewana

Jueves 1
Adobe abre el cadigo

de Flash

Adobe ha abierto el codigo de
Flash a las empresas en una
maniobra para que se convier-
ta en el visor universal, no solo
en las aplicaciones web para
el ordenador, sino también en
el movil y el televisor. Es el
Open Secret Project, que facili-
tara el desarrollo de aplicacio-
nes Flash en diferentes apara-
tos: elimina costos de licencia-
miento por Flash en los disposi-
tivos mdviles (unos ingresos de
52 millones de dolares el pasa-
do afo, el 2% de las ganancias
totales de Adobe).

Microsoft retira la
oferta por Yahoo!

El ultimatum de Steve Ballmer
no amilano a Jerry Yang. El pri-
mer ejecutivo de Microsoft ha-
bia advertido de que si en 15
dias no aceptaban su oferta de
30 dolares por accion de
Yahoo!, la retiraba o lanzaba

una OPA hostil. El plazo se cum-
plié y pese a subir el viernes la
oferta hasta los 33 délares por
accion, al final Microsoft retird
su propuesta de compra del
portal de Internet. Los primeros
accionistas de Yahoo! querian
entre 35y 37 dolares. “Las de-
mandas de Yahoo! no tenian
sentido”, aseguro Steve Ball-
mer, consejero delegado de Mi-
crosoft.

Viernes 2
Las peliculas, a la vez
en iTunes y DVD

La tienda de iTunes, de Apple,
no sélo es la mayor tienda de
musica (virtual o fisica) de Esta-
dos Unidos y la mayor del mun-
do en Internet, pronto sera tam-
bién el mayor videoclub. Apple
ha llegado a un acuerdo con
los principales estudios cinema-
togréficos para vender las peli-
culas por Internet a la vez que
se lanzan en DVD. El acuerdo

se ha firmado, de momento,
con Century Fox, Walt Disney,
Warner Bros., Paramount, Uni-
versal Studios Home Entertain-
ment, Sony, Lionsgate entre
otros. Las peliculas compradas
en iTunes se podran ver en los
iPod, iPhone, Mac y PC. El pre-
cio de las novedades sera de
14,99 délares, y el de las pelicu-
las de catélogo, de 9,99 dola-
res. De momento, el acuerdo
es solo para el mercado de EE
UU. La tienda iTunes cuenta
con un fondo de seis millones
de canciones y 1.500 peliculas,
200 de ellas en alta definicion.






