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Imagen corporativa

Xara Xtreme Pro 4 ayuda a las pymes
y profesionales del disefio a crear
anuncios, logos, tarjetas de visita,
webs, animaciones y recursos de ima-
gen corporativa. Viene con una biblio-
teca de plantillas predisefiadas, ilustra-
ciones, efectos y tipografias. Cuesta
299 euros.

@ www.magix.com

Inteligencia de negocios en SAP
Una consecuencia de la compra de
Business Objects por SAP es la progre-
siva interoperabilidad de las aplicacio-
nes de ambas gracias a SAP Data Mi-
gration, que extrae los datos del ERP
de SAP para su proceso en las herra-
mientas de inteligencia de negocios
de la segunda.

@ Www.sap.com/es

Digitalizacion de documentos
Capture Pro 1.1, software de reconoci-
miento de caracteres profesional de
Kodak, es compatible con 150 escéane-
res. La aplicacion, para Windows, me-
jora su barra de herramientas, amplia
a 15 los idiomas de la interfaz y hasta
100 en el reconocimiento dptico de ca-
racteres (OCR). Cuesta 483 euros.

® www.kodak.com/go/docimaging.

Mejorar Windows Vista

Tune Up Utilities 2009 mejora el funcio-
namiento de los equipos con Windows
XP y Vista. Acelera y personaliza el sis-
tema y elimina archivos y codigo inne-
cesarios si lo permite el usuario. Su
version 2009 aumenta la velocidad del
PC y permite usarlo paso a paso o de
forma automatica. Cuesta 39,95 euros.
Hay una version de prueba por 30
dias, sin limitaciones de funcionalidad.
@ www.tuneup.es

Gestion de tipografias

Extensis ha reescrito su gestor de tipo-
grafias SuiteCase Fusion. La version 2
para Mac 0S X 10.5 es compatible

con Quark X Press 8 y Adobe CS 4,
aporta previsualizacién avanzada, bis-
quedas dindmicas y gestion de tipogra-
fias del sistema. Cuesta 119,50 euros e
incluye una licencia de la utilidad de
reparacion de fuentes Font Doctor.

@ www.atlanticdevices.com

Campaiias multicanal en linea

Jet Contact Multichannel envia avisos,
alarmas, ofertas y promociones a los
clientes a través de correo electroni-
co, SMS y voz. No requiere instalacion
y se alquila a partir de 500 euros men-
suales. El alta cuesta mil euros.

® www.jetmultimedia.es

Verificador para el movil

El W3C complementa su bateria de he-
rramientas y buenas practicas de codi-
go con Mobile Ok 1.0, un verificador
para mejorar la calidad, interoperabili-
dad y soporte de estandares de los
contenidos web en entornos moviles.
® www.w3.0rg

Gestion de empresas

Dynamics Nav, software ERP de Micro-
soft para pymes, llega a su version
2009 en castellano. Incide en la capaci-
dad de personalizar segun la empresa
y el rol de cada empleado; aporta nue-
vos servicios web basados en la plata-
forma .Net y estrena una arquitectura
de tres capas que ayuda a integrarlo
con Office y SQL Server y otras aplica-
ciones del mismo fabricante. También
comparte los datos de inteligencia de
negocios y renueva su sistema visual
de informes. A partir de 1.500 euros
por usuario.

@ www.microsoft.es

Gestion de tesoreria

Treasury es la plataforma modular de
gestion de tesoreria de XRT, que fue
adquirida por Sage hace dos afios. La
version 3.0 afiade un modulo de con-
trol de riesgos y tipos de cambio. Basa-
da en arquitectura .Net, funciona en
Windows, Office 2007 y las bases de
datos MS SQL Server y Oracle.

@ Www.sage.es/granempresa
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De izquierda a derecha Matt Brezina y Adam Smith, fundadores de Xobni, en su sede de San Francisco. M A-M

Xobni viste Outlook de red social

La ‘start-up’ californiana reinventa el correo electronico con blsquedas y
funciones sociales @ El ‘plugin’ para Gmail estara disponible en 2009

MANUEL ANGEL-MENDEZ

“Lo tengo, ya sé como crear
el Google de la informacién
personal”. Asi empez6 todo,
con una llamada telefonica
de un imberbe de 23 afos,
antiguo estudiante de MIT,
a otro de 25, ocupado en al-
ternar su tesis doctoral con
un trabajo en la NASA. El
primero, Adam Smith, cay6
en la cuenta: équién no alma-
cena en su correo electréni-
co multitud de contactos, in-
formaciéon y documentos?
Millones de datos persona-
les y profesionales, infinitos
flujos de comunicacion y, sin
embargo, nadie les saca par-
tido. “Si pudiéramos mejo-
rar el e-mail, 1a oportunidad
seria enorme”, penso.

Dos afios después, el pasa-
do mayo, Smith y Matt Brezi-
na lanzaban Xobni (inbox,
escrito al revés). Su plantea-
miento es tan sencillo como
potente: humanizar el co-
rreo electrénico y, de paso,
ahorrar tiempo y estrés en
su uso. Mediante un plugin
para Outlook, Xobni rastrea
instantaneamente, segun te-
cleamos el texto, cualquier

palabra, contacto o docu-
mento enterrado en el olvi-
do. Una barra lateral extrae
los teléfonos de cada remi-
tente, el historial de mensa-
jes, los archivos intercambia-
dos ylared de conexiones de
esa persona.

Control de horarios

Varios graficos analizan las
horas del dia en las que nues-
tros contactos suelen respon-
der. Asi sabremos cuando es-
cribir si queremos una res-
puesta rapida. Otra funcién
revela con quién no hemos
intercambiado mensajes en
meses. Xobni Analytics
muestra el tiempo medio
que tardamos en responder
o los e-mails recibidos en el
altimo afio por tramos hora-
rios. Segtin Brezina “el 85%
de la gente que utiliza Xobni
asegura dedicar menos tiem-
po a buscar informacién en
su correo”.

Mas de 400 millones de
personas utilizan Outlook.
Los rumores de una compra
por parte de Microsoft se dis-
pararon en febrero cuando
Bill Gates present6 Xobni en
la dltima conferencia de de-

sarrolladores de Office. “Se-
ra la proxima generacion de
redes sociales”, dijo Gates.
La oferta de momento no
ha llegado, pero no se impa-
cientan. Fondos no les fal-
tan. En sus primeros meses
de vida levantaron mas de
cuatro millones de ddlares
de varios inversores, entre
ellos Niklas Zennstrom, fun-
dador de Skype, y Paul Bu-
chheit, creador de Gmail.
En su cuartel general, en
el centro de San Francisco,
ya son 12 empleados y su-
biendo. El dltimo fichaje, el
consejero delegado Jeff Bon-
forte, ex vicepresidente de
busqueda social en Yahoo.
Sus planes inmediatos pa-
san por disefiar el mismo
plugin para Gmail, que esta-
ra listo en el primer trimes-
tre del 2009. De momento,
ya han integrado en Outlook
LinkedIn, Yahoo mail, Face-
book, Skype y Hoovers. Se-
gan Smith, en diez o 15 afios
los diferentes sistemas de co-
rreo estaran plenamente in-
tegrados. “Hasta entonces,
trabajaremos en devolver la

felicidad al correo”.
XOBNI: www.xobni.com
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Los falsos antivirus se aprovechan de
la compras navidenas

MERCE MOLIST

Las compras en Red de las
fiestas navidefias propician
la navegacion por sitios des-
conocidos, a la busqueda y
captura del regalo perfecto,
pero la aventura puede aca-
bar en un presente no espera-
do: un virus que simula ser
un antivirus. Millones de or-
denadores en todo el mundo
se han infectado este afio a
causa de este engafo.

No son algo nuevo pero si
en auge estas fiestas: los anti-
virus falsos se presentan co-

mo la solucién para un orde-
nador que parece estar infec-
tado sin ser cierto. Tienen
nombres que suenan a profe-
sionales, como Antivirus
Scanner Online o E-Antivi-
rusPro, y sitios disefiados co-
mo cualquier empresa seria.

Atraen a los internautas
mediante anuncios por pala-
bras de Google o banners en
sitios legitimos, comprados
con tarjetas robadas. Cuan-
do alguien pincha en el anun-
cio y accede a la pagina del
antivirus, aparece una ani-
macién en Flash que asegu-

ra haber detectado virus en
el ordenador. Sélo se podran
eliminar descargando el fal-
so antivirus. En realidad, es-
te es un virus que actuara co-
mo el resto: robando infor-
macion o convirtiendo el or-
denador en un zombie. Se-
gun Hispasec, en los tltimos
meses la industria de los anti-
virus falsos manipula sitios
legitimos para que quienes
los visiten, procedentes de
un buscador, sean redirigi-
dos a la web del antivirus.

HISPASEC:
www.hispasec.com/unaaldia/3643
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Kosmix.com

Time Warmnery
Amazon respaldan
Kosmix, un buscador
multimedia

CIBERP@IS

Kosmix, asi se llama un nuevo
buscador, lanzado este mes en fa-
se beta en Estados Unidos. Time
Warner y Jeff Bezos, el fundador
de Amazon, estan entre quienes
han aportado fondos.

Kosmix mas que ofrecer una
lista de enlaces a webs presenta
tras cada bisqueda una serie de
zonas: fotos, videos, blogs, enla-
ces, datos basicos cuya proceden-
cia —desde Yahoo a Youtube—
varia en funcién de la busqueda.
En el area de enlaces a webs ofre-
ce resultados de Google.

En una prueba de la redac-
cion, la busqueda sobre Barack
Obama ofrecié mas apartados
que otra sobre Salamanca.

Elbuscador es obra de Anand
Rajaraman y Venky Harinara-
yan, que vendieron su empresa
de comercio electronico Junglee
a Amazon y mantienen un sitio
médico.

El buscador no es una pagina
desnuda como la de Google sino
que tiene apariencia de portal.
“Si desea una pieza de informa-
cion, lo mejor es acudir a Go-
ogle”, declar6 Rajaraman. “Pero
si quiere una informacién mas
completa y amplia es preferible
que el buscador ofrezca también
opiniones, debates”. Para los fun-
dadores de Kosmix se trata de
navegar no tanto de buscar. Kos-
mix tiene 65 empleados, en unas
instalaciones cercanas a las de

Google en California.
KOSMIX: www.kosmix.com

Declina el papel de
Estados Unidos
como nodo del
trafico de Internet

CIBERP@IS

El papel de Estados Unidos co-
mo principal nodo del trafico de
Internet se esta debilitando. Un
estudio publicado por The Guar-
dian constata que mientras en
1999, el 91% de los datos envia-
dos desde Asia pasaban en algiin
momento de su viaje por la Red
por EE UU, ahora el porcentaje
ha descendido hasta el 54%.

En los datos de origen africa-
no el declive es mas acusado. Si
hace nueve anos, los nodos norte-
americanos participaban en el
70% del trafico de origen africa-
no, ahora es el 6%, un descenso
en favor de otras rutas de Inter-
net por Europa y Asia. El aumen-
to de servidores en estas zonas
explica la redistribucion del trafi-
co que, por otra parte, supone
una mejora de la seguridad de la
red al no depender tanto de los
nodos norteamericanos.

THE GUARDIAN: www.guardian.co.uk



